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Ozet

Glinltimiizde istatistik, ¢ok farkli bilim dallarinda ortaya ¢ikan problemlerin ¢dziimiinde siklikla kullanilmaktadir.
Diinya c¢apinda bilgisayar ve iliskili olarak internet kullaniminin artmasi ve istatistik ¢éziimler i¢in hazir paket
programlarin cesitliligi ile gelismeleri akabinde ¢ok degiskenli istatistiksel analizler her alandaki bilimsel
calismalarin vazgegilmezi olmustur. Genel olarak Isletme bilimi ve hatta Pazarlama alam da ¢ok degiskenli
istatistiksel tekniklerin yogun olarak kullanildigi alanlardandir. Bu kapsamda Pazarlama alaninda Tiirkiye’de
yayinlanan en etkin dergi olan Pazarlama ve Pazarlama Aragtirmalar1 Dergisi ve ilgili camiay1 ayn1 heyecanla her
yil toplamay1 basaran Ulusal Pazarlama Kongresi 2022 yili kapsaminda incelenmistir. Derginin 2022 yilinda
ctkmig 3 sayisinda toplam 29 makale ve 26. Pazarlama Kongresinde sunulup, Bildiriler kitabinda yer alan 62
calisma tek tek kullandiklar1 ¢ok degiskenli istatistik yontemler kapsaminda incelenmistir. Hem kongre hem de

dergideki ¢aligmalarda diger yontemlere kiyasla agik ara Yapisal Esitlik Modellemesi kullanildigi belirlenmistir.
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Use of Multivariate Statistical Methods in Studies in the Field of
Marketing in Turkiye

Abstract

Today, statistics is frequently used in solving problems that arise in many different branches of science.
Multivariate statistical analyzes have become indispensable for scientific studies in every field, following the
increase in the use of computers and related internet around the world and the variety and development of ready-
made package programs for statistical solutions. In general, Business science and even Marketing are among the
fields where multivariate statistical techniques are used extensively. In this context, the Journal of Marketing and
Marketing Research, which is the most effective journal published in Turkey in the field of Marketing, and the
National Marketing Congress, which has managed to gather the relevant community every year with the same
enthusiasm, were examined within the scope of 2022. A total of 29 articles in 3 issues of the journal published in
2022 and 62 studies presented in the 26th Marketing Congress and included in the Proceedings book were
examined one by one within the scope of multivariate statistical methods. In both congress and journal studies, it
was determined that Structural Equation Modeling was used by far compared to other methods.
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1. Giris

Tiirk Dil Kurumu’nun sozliigiine gore “bir sonug¢ ¢ikarmak i¢in verileri yontemli bir bi¢imde
toplay1p say1 olarak belirtme isi” olarak tanimlanan Istatistik tanimu, ilgili alanyazinda daha
genel olarak “sayisal verilerin toplanmasi, diizenlenmesi ve agiklanmasi ile ugrasan, 6zellikle
bir grup veriden bu grubun ait oldugu biitiin grup veri hakkinda ¢ikarim yapmaya yarayan
matematik dali” tanimina evrilmistir.

Son 30 yila damgasini vuran ve ¢agimizda bilgi ¢agi olarak adlandirilan gelismeler, istatistigi
evrensel bir konusma dili konumuna getirmistir. Giiniimiizde ulusal ve uluslararasi sosyal ve
ekonomik gelisme hedeflerinin belirlenmesi ve bu hedeflerin basaris1 giincel, giivenilir
istatistiklerle saglanmaktadir. (Hayran & Hayran, 2011, s. 1)

Glincel yasamda karsilasilan problemleri ¢ozmek icin problemi ¢ok yonlii olarak ele almak
gerekmektedir. Tek degiskenli istatistiksel analiz yontemleri, incelenen degisken {izerindeki i¢
ve dis faktorleri toplumdaki tiim birimler i¢in sabit ya da tiirdes kabul ederek ¢éziimlemeye
gitmeyi amaclamaktadir ancak bu kosullari saglamak ¢ogu zaman miimkiin degildir. Bu sebeple
bir problemin ¢oziimiinde ¢ok sayida ilgili degiseni dikkate alarak ¢ozlimler liretmek gergekei
bir yaklasim olacaktir. Tek degiskenli istatistiksel yontemler ile ¢oziime ulasilamadiginda,
degiskenlerin birbiri ile iliskili oldugu neden — sonug iligkilerinin komplike bir yap1 olusturdugu
problemlerin ¢oziimii i¢in ¢ok degiskenli istatistiksel yontemlerden yararlanmak gerekmektedir.
Cok degiskenli istatistiklerin, karmasik veri setlerini analiz etmede kullanim yayginlig: gittikce
artmaktadir. Bu teknikler, ¢cok sayida bagimsiz ve/veya bagimli degiskenle ve tim bu
degiskenlerin degisik diizeylerde birbiri ile iligkili oldugu durumlarda analize imkan
saglamaktadir. (Tabachnick & Fidell, 2015; Ozdamar, 2018; Lattin vd., 2003)

Cok degiskenli istatistik birden ¢ok 6zelligin analizi ile ilgilendiginden uygulamalarda degisik
amaglarla kullanilmaktadir. Bu amaglar; Basitlestirme ve Boyut Indirgeme, Birimlerin
Siniflandiriimasi, Bagimlilik Yapisinin incelenmesi, Hipotez Testleri ve Hipotez Olusturma ile
Siralama ve Olgekleme olarak 6zetlenebilir. (Tatlidil, 2002, ss: 2-3)

Sosyal bilim dallarinin da tamamina yakininda gerek Tek degiskenli gerekse Cok degiskenli
istatistik analiz teknikleri etkin olarak kullanilmaktadir. Isletme bilim dalinin tiim alt disiplinleri
de bu etki ile daha cok istatistik kullanarak alana ait problemleri ¢6zme yoluna gitmistir.
Pazarlama alaninda gerek sahada gerekse ilgili bilim insanlar1 tarafindan yayinlanan
caligmalarda verilerden bilgi tiiretme baglaminda hem Tek degiskenli hem de Cok degiskenli
istatistik kullanilmaktadir.

Pazarlama alaninda diizenlenen en etkili organizasyon kabul edilen Ulusal Pazarlama
Kongresinde sunulan bildirilerde ve alanda etkili akademik dergi olarak yayilanan Pazarlama
ve Pazarlama Arastirmalarn dergisinde de Cok degiskenli istatistik yontemlerine siklikla
basvurulmustur. Calismada, 2022 yilinda diizenlenen Ulusal Pazarlama Kongresinde sunulan
bildirilerde ve Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisinin 2022 yilinda yayinlanan 3
say1sindaki makalelerde yontem olarak kullanilan Tek degiskenli ve Cok degiskenli Istatistiksel
analizler baglaminda incelenerek, gilincelde ¢ok degiskenli istatistiksel yontemlerden hangisi
veya hangilerinin daha ¢ok tercih edildigine dair durum tespiti amaglanmaktadir.
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2. Literatiir Ozeti

Pazarlama alaninda literatiir, farkli caligmalarda farkli bakis agilart ile ele alinmistir. Bu
calismalar Pazarlama Kongre bildirilerine, Pazarlama makalelerine veya Pazarlama alaninda
yazilan Yiiksek Lisans ve Doktora eserlerine yogunlasarak, farkli kistaslarla icerikleri
degerlendirmislerdir. Bu ¢aligmalar biitiinciil olarak incelendiginde iki ana ¢aligma yapis1 ortaya
cikmaktadir. Birinci yapidaki literatlir 6rnekleri genel bakis agisi ile Pazarlama alanindaki
calismalarin; kiinyeleri, calisma alanlari, yazar sayilari, yayin dili... vb. 6zelliklerine gore
smiflandirmasini yapnustir. Ikinci yapidaki literatiir 6rnekleri ise sadece odaklandig1 tanim
(6rnegin sadece Stratejik Pazarlama) veya yontem (6rnegin sadece Yapisal Esitlik Analizi veya
Géorsel Iliski Analizi) kullanan galismalara odaklanmistir. Bu iki yapidaki literatiir calismalar,
asagida kronolojik olarak verilmistir.

Akicr ve Atilgan (2005) makalelerinde, gérsel iliski analizinin (GIA) (correspondence
analysis), pazarlama literatiiriindeki kullanimini ve pazarlama alanindaki uygulanabilirligini bir
ornek uygulama ile ortaya koymayl amaglamislardir. Bu amaci karsilamak icin, GIA'nin
pazarlama literatiirindeki kullanimini belirtmek amaciyla EBSCO veritabaninda, ismi
icerisinde “marketing” gegen tiim dergiler ve Ulusal Pazarlama Kongresi kitaplar1 taranmis ve
sonuglar bir tablo ile (Yazar, Konu, Analizin Amaci, Temel Degiskenler ve Dergi siitunlari
altinda) verilmistir. Ornek uygulama icin kullanilan veri seti daha dnce Akdeniz Universitesi
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi’nin 180 &grencisine uygulanmis olan marka degeri
arastirmasinin anket formlarindan elde edilmistir.

Yiikselen (2008) calismasinda, 18-20 Ekim 2007 tarihleri arasinda Sakarya’da diizenlenen 12.
Ulusal Pazarlama Kongresi bildiri degerleme siirecinde saptanan hatalar1 incelemeyi
amaclamistir. Bu amaci karsilamak i¢in makalelerde kuramsal boliimde, kavramsal modelde,
yontembilimde, Ornekleme siirecinde, hipotez belirleme ve test silirecinde, sonu¢ ve
yorumlamada yapilan hatalar, 6rnekleriyle ele alinmistir. Bu hatalarin azaltilmasi ve daha
kaliteli caligmalarin ortaya ¢ikmasi icin, lisans ve lisansiistii 6gretimde, gen¢ akademisyenlere
ve akademisyen adaylarina yonelik seminer, kurs ve benzeri etkinliklere daha cok onem
verilmesi gerektigi onerilmistir.

Inan vd. (2011) calismalarinda, Tiirkiye’de Ulusal Pazarlama Kongreleri kapsaminda sunulan
caligmalarin, pazarlama diislince okullarina gore siniflandirilmasi ve bdylece hangi konularda
yogunlasmanin ve yillar itibariyle ne tir degisiklikler oldugunun belirlenmesini
amaclamislardir. Bu amaci karsilamak ic¢in, Ulusal Pazarlama Kongresi’nin diizenli olarak
yapilmaya baslandigi 1999 yilindan itibaren kongre kitaplarinda yer alan tam metinli (1999-
2009 seneleri arasinda 11 bildiri kitabindan elde edilen) 280 bildirinin tamaminm taramis ve
Pazarlama diislincesinin evrimi (Pazarlama disiplininin ortaya ¢ikma ve gelisme evreleri)
baglaminda en ¢ok kabul gorenlerden biri olan Shaw ve Jones (2005) ¢calismasindaki siniflama
bakis acis1 ile degerlendirme yapilmistir. Sonugta, 11 yilda 10 diisiince okulunun her biri i¢in
cesitli sayilarda calisma siniflandirilmis, 8 bildirinin yanlis smiflandirildigr fark edilerek
yeniden degerlendirilmis, 17 makale ise arastirmacilar tarafindan herhangi bir okula dahil
edilememistir.

Dogan (2018) calismasinda, Ulusal Pazarlama arastirmacilarinin Yapisal Esitlik Modeli (YEM)
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analizi uygulamalarina iligkin sorunlar1 belirlemek ve 6nerilerde bulunmay1 amaglamistir. Bu
amaca yonelik olarak, 1999-2017 yillar1 aras1 (19 adet) Ulusal Pazarlama kongre kitapgiklari
taranmis ve YEM analizinden faydalanmis olan 91 bildiri tespit edilmistir. Bu bildirilerin yillara
gore degisimine odaklanildiginda, sadece son 4 y1l (2014-2017) igerisinde 62 adet YEM analizi
iceren bildirinin kitapgiklarda yer aldigi goriilmiistiir. Ayrica sonu¢ kisminda, YEM analizi
iceren bildiriler kapsaminda yapilan detayli inceleme neticesinde bes temel sorun tespit
edilmistir.

Sahin vd. (2019) calismalarinda, Yiiksekdgretim Kurulu Bagkanlig1r Ulusal Tez Merkezi’nde
yer alan ve pazarlama alaninda 2013-2018 yillar1 arasinda hazirlanmis olan lisansiistii tezleri;
konu dagilimi, analiz tiirii, caligsma yontemi, tiniversite, sehir ve bolge dagilimi, tez yayim dili
ve kaynake¢a agirligr gibi gesitli boyutlarda inceleyerek mevcut durumu ortaya koymayi, var
olan bosluk ve eksikliklerin belirlenmesini ve gelecekteki calismalara yol gosterici olmay1
amaglamislardir. Bu amaca yonelik olarak, 236 doktora, 914 yiiksek lisans tezi olmak {izere
toplamda 1150 adet lisansiistii tez incelenmistir. Sonugta, ¢aligma tiirlerine bakildiginda
lisanstistii tezlerin daha fazla nicel olarak ¢alisildig1, konu dagilimina bakildiginda ise en ¢ok
Tiiketici Davranisi, Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi ve Yesil Pazarlama konularmin ¢alisilmis
oldugu tespit edilmistir.

Yildirim ve Cerit (2020) makalelerinde, Tiirkiye Pazarlama yazininda stratejik pazarlama
alaninin yerini Ulusal Pazarlama Kongrelerinde sunulmus (ve Bildiriler kitaplarinda yer almis
tam metin) bildirilerde sistematik literatiir taramasi ile incelemeyi amaglamislardir. Bu amag
icin, 1995-2018 tarihleri arasinda ger¢eklesen Ulusal Pazarlama Kongrelerinde yayimlanan 22
Bildiriler Kitabinda toplam 728 tam metin bildiri incelenerek, strateji ve stratejik pazarlama
konusunun ne siklikla ele alindigimi igerik analizi yontemi uygulayarak arastirmislardir.
Sonugcta, 728 bildiriden 156 (%22,42) adedinde belirlenen anahtar kelimelerin en az birinin
varligi tespit edilmistir.

Bozkurt (2021) makalesinde, 2018-2021 Mart donemine kadar olan siiregte pazarlama alaninda
yapilmis calismalarin (DergiPark’ta yayimlanmis) tam sayim yontemi uygulanarak literatiir
taramasini olusturmak ve calismalarin hangi konularda yogunlastigi gibi bircok bilgiye
ulagmay1 amaglamistir. Bu amaci karsilamak icin, 2018-2020 Mart dénemine kadar ki (bazi
kistaslar dahilinde) tiim pazarlama alanindaki ¢aligmalar taranmasi sonucunda elde edilen 49
makale incelenmistir. Sonugta makale konularina gore sirasiyla, hizmet pazarlamasi (17 makale)
ve dijital pazarlama (15 adet) ve stratejik pazarlama (5 makale) ilk {i¢ siray1 aldiklar1 tespit
edilmistir.

3. Yontem

Calismada, Pazarlama alaninda Tiirkiye’de en etkili kongre olarak kabul edilen Ulusal
Pazarlama Kongre serisinin 2022 yilinda 23-25 Haziran’da Kirsehir’de diizenlenen 26.’sinda
16 farkli oturumda sunulmus ve ilgili Bildiriler Kitabinda yer almis 62 calisma igerigi, tek
degiskenli ve ¢ok degiskenli istatistik kullanimi1 kapsaminda degerlendirilmistir. Gruplamada
iki degiskenli istatistiksel analizler, karisikliga yol agmamasi i¢in tek degiskenli istatistiksel
yontemler basligina dahil edilmistir. Akabinde Pazarlama alaninda yayinlanan en etkin dergi
olarak kabul edilen Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisinin 2022 yilinda yayimlanan
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3 sayisinda toplam 29 makale ayni amagla degerlendirilmeye alinmistir. Calismalarin kiinyeleri,
amaglart ve bu amaca yonelik yazar (veya yazarlarin) kullandiklar1 yontemler (tek degiskenli,
cok degiskenli istatistiksel yontemler) hem bildireler hem de dergi makaleleri i¢in ayr1 tablolar
haline getirilmistir. Iceriginde istatistiksel yontem kullanilmayan ¢alismalarin yontemleri ayrica
belirlenmistir. Boylelikle Pazarlama alaninda Istatistik kullanimimin ve hangi tek degiskenli ve
cok degiskenli istatistik yontemlerin kullanildigina dair durum tespiti yapilmasi1 amag¢lanmistir.

Bildiri veya makale kapsaminda birden fazla tek degiskenli veya ¢ok degiskenli istatistiksel
analiz barindiran ¢aligmalarda sadece amaca yonelik rolii baskin yontem esas alinmustir.

4. Bulgular

2022 yilinda diizenlenen 26. Ulusal Pazarlama Kongresinde sunulmus ve Bildiriler kitabinda
yer almig 62 calismaya iligskin bilgiler Tablo 1.’de 6zetlenmistir. Calismalarin amaci ve amaci
kargilamak i¢in kullanilan yontemler son siitunda “Kullanilan Yontem” olarak ¢ikarilmistir.
Cok degiskenli istatistik kapsaminda degerlendirilebilecek yontemler Koyu/Bold, Tek
degiskenli (ve iki degiskenli) istatistiksel yontemler ise f/talik puntolarla belirtilmistir.

Tablo 1: 2022 Ulusal Pazarlama Kongresi Bildiri Kitabindaki Caligmalarin Amaglari ve Kullanilan (Tek ve Cok

Degiskenli Istatistiksel) Yontemler

Yazar (Yil) Amag Kullamlan
Sayfa Yontem
Yurttakalan ve Yildiz (2022) | Miisteri  vatandashigi  davramislarinin = himaye niyeti Yapisal Esitlik
ss: 1-13 tizerindeki etkilerinin ortaya ¢ikarmak. Modellemesi
Bay1r (2022) Covid-19 salgininin yaratmis oldugu tehdidin, kitlik algisi ve Yapisal Esitlik
ss: 14 -27 duygular aracilign ile tiiketicilerin panik satin alma Modellemesi
davraniglarina yansimalarini, 6lgiimlemek.
Durkaya Kurtcan vd. (2022) | Cevrimigi yorum giivenilirligini etkileyen faktorleri ve Yapisal Esitlik
ss: 28 - 40 yorum giivenilirliginin satin alma niyeti iizerindeki etkisini Modellemesi
arastirmak.
Bengiil ve Ding (2022) Marka deneyimi ile miisteri sadakati arasindaki iliskiyi | Kanonik Korelasyon
ss: 41 - 56 incelemek. Analizi
Dogan ve Goral Nazlioglu | Tiirkiye’de yerlesik iiniversitelerin pazarlama arastirmacilari
(2022) kapsaminda yayin performansi odakli bir iniversite Frekans Analizi
ss: 57 - 69 siralamasi ortaya koymak.
Oztiirk ve Tekeli (2022) Tiiketicilerin, kozmetik {iiriinlerin hayvanlar iizerinde test
ss: 70 - 86 edilmesine yonelik tutumlarini, bu tutumlarin tiiketim Nitel Veri Analizi
davraniglarma etkisini ve tutum-davranig boslugunun
nedenlerini belirlemek.
Papatya vd. (2022) Bankalarin miisteri katilimi, marka deneyimi ve markanin Yapisal Esitlik
ss: 87 -101 yeniden kullanim niyetlerinin marka sadakati iizerindeki Modellemesi

etkisini arastirmak.
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Yazar (Y1) Amag Kullamilan
Sayfa Yontem
Cengiz ve Ersoy Arca (2022) | Pazarlama iletisimi modeli ile sanat olayr modeli
ss: 102 - 113 karsilagtirilarak olusturulan yeni modelde miizik araciligr ile Teorik Makale
gergeklestirilen pazarlama iletisimi modeli ortaya koymak.
Yakut (2022) Beklenti Thlali Teorisinden yola ¢ikarak, tiiketicilerin Varyans Analizi
ss: 114 - 125 kurumlara olan tutumlarinda ihlal 6ncesi ve sonrasinda nasil (ANOVA)
bir degisim meydana geldigini deneysel bir calisma ile
incelemek.
Karaman ve Sarikan (2022) | Covid-19 siirecinde gergeklestirilen tiiketici davranisi | Bibliyometrik Analiz
ss: 126 - 139 arastirmalarinin evrimini ve egilimlerini incelemek.
Gilingordii Belbag ve Belbag | Yenilenmis iiriinlere yonelik satin alma niyetini etkileyen Nitel Veri Analizi
(2022), ss: 140 - 150 faktorleri incelemek.
Tiirk ve Yildiz (2022) Bireyleri online kompulsif satin almaya iten basta internet Yapisal Esitlik
ss: 151 - 167 bagimhilifi olmak tiizere benlik saygisi ve materyalizm Modellemesi
degiskenlerinin etkilerini incelemek.
Kazanci Sunaoglu  ve | Sosyal kimlik teorisinden yola ¢ikarak tiiketici-marka Yapisal Esitlik
Vardarsuyu (2022), ss: 168 - | 6zdeslesmesinin materyalizm ile iligkisini ve sonug olarak da Modellemesi
179 daha ¢ok ddeme istegine katkisinin incelemek.
Efe vd. (2022), ss: 180 - 194 | Sanlurfa ilinde bulunan pamuk iireticilerinin orgiitlenmeye Varyans Analizi
ve birlik kurmaya yonelik tutumlarini arastirmak. (ANOVA)
Kolcubasi  ve  Yildirnm | Bir limanin, liman merkezli lojistik yaklagima uygun olup
(2022) olmadigini ortaya koyan katma degerli lojistik hizmetler Frekans Analizi
ss: 195-210 setinin belirlenmesi.
Koyliioglu ve Eken Inan | Algilanan kalite ve algilanan riskin marka kiireselligi Hiyerarsik

(2022), ss: 211 - 229

iizerindeki etkisinde algilanan giivenin aracilik etkisini

arastirmak.

Regresyon Analizi

Kurtoglu vd. (2022) ss: 230 -

COVID-19 salginiyla birlikte iilkemizde hizli bir sekilde

246 biiyiiyen ¢evrimigi yemek siparis sektoriinde, miisterilerin Frekans Analizi
yasadigi sorunlar ve sikayetleri belirlemek.

Ozgen ve Akpnar (2022) Uriin tavsiyesi verenlerin aldig1 geri bildirimlerin etkisini Varyans Analizi

ss: 247 - 260 aragtirmak. (ANOVA)

Baran (2022) Likert tipi oOlgekler kullanilarak olusturulmus anketlerde

ss: 261 - 271 cevap alternatifi siralamasinin elde edilen cevaplarda T - testi
farklilik olusturup olusturmadiginin test etmek.

Sipahi ve Cullu (2022) E-perakendecilikte ~ ¢evrimi¢i  miisteri  sikayetlerinin

ss: 272 - 286 analizinde yapay zekd uygulamalarindan faydalanilarak, Fleiss Kappa Testi

sikdyetlerin analizi ve sikdyetlerin hangi hizmet kalitesi

boyutu altinda degerlendirilecegini tespit etmek.

Cetinkaya vd. (2022)
ss: 287 - 299

Covid-19 déneminde sanal diinyalarin kar amaci giitmeyen

organizasyonlar iizerindeki etkisini aragtirtlmak.

Nitel Veri Analizi
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Yazar (Y1) Amag Kullamilan
Sayfa Yontem
Ozdemir ve Kazanci | Karanlik ti¢lii kisilik 6zelliklerinin (narsisizm, makyavelizm Yapisal Esitlik
Sunaoglu (2022), ss: 300 - | ve psikopati) siirdiiriilebilir tiikketim davranigia etkisini Modellemesi
313 belirlemek.
Kayabasi1 ve Demirag (2022) | Pazarlama  disiplinine  yonelik  Tiirkiye’deki  nitel
ss: 314 - 333 calismalarda gegerlilik ve giivenirlik kapsaminda uygulanan Frekans Analizi
yontemlerin neler oldugunu belirlemek.
Yilmaz vd. (2022) Tiiketicilerin katilim bankacilig sistemi ile {iriinlerine iligkin
ss: 334 - 347 tutumlart ve bu sisteme kattlmin artirilmasi yoniinde Frekans Analizi
yapilabilecekleri arastirilmak.
Gogce ve Ozmen (2022) Hizmet baskin mantikta cogunlukla teorik olarak ifade edilen
ss: 348 - 360 hizmet ekosistemi kavramini miizeler {izerinden bir miize Nitel Veri Analizi
hizmet ekosistemi olusturarak somut hale getirmek.
Yildiz ve Kelleci (2022) Universite 6grencilerinin siirdiiriilebilir tiiketim davranigim Faktor Analizi
ss: 361 - 381 etkileyen unsurlar1 belirlemek ve bu unsurlarin s6z konusu
davranis ustiindeki agirliklarini ortaya koymak
Sinag vd. (2022) Post-pandemi doneminde Y ve Z kusag: tiiketicilerin sosyal
ss: 382 -392 medyada “influencer” olarak adlandirilan etkili kisilerle olan Nitel Veri Analizi

iliskilerinin nasil degistigini arastirmak.

Dogan vd. (2022)
ss: 393 - 403

Tiirk pazarlama akademisi arastirmacilarmin hipotez test
etme pratiklerine iligkin betimsel bir resim ortaya koymak ve
bu metodolojik goriiniimiin olas1 sebeplerine dair yapict

metodolojik geri bildirimler tiretmek.

Betimsel Istatistikler

Ay vd. (2022) Instagram annelerinin (insta-mom) takipgileri baglaminda Yapisal Esitlik
ss: 404 - 418 sosyal medyadaki gelismeleri kagirma korkusu ile iiriin Modellemesi
ilgilenimi arasindaki iliskiyi aciklayan mekanizmalarin
ortaya koymak.
Torlak (2022) Hisbe kurumunun bir makro pazarlama tarihi aragtirmasi
ss: 419 - 432 Ornegi olarak pazarlama yazinina katki sunmak. Teorik Makale
Temizkan (2022) UNESCO diinya miras kenti listesinde yer alan ve kiiltiir
ss: 433 - 447 turizmi  acgisindan  6nemli  bir  destinasyon olan Nitel Veri Analizi
Safranbolu’daki igletmelerin girigimei pazarlama yetenekleri
tespit etmek.
Akbulut (2022) Web kazima teknikleri kullanilarak e-perakende firmalarinin
ss: 448 - 462 iiriin 6zellikleri ve fiyat bilgilerinin toplanmasini1 gostermek, Web Kazima
ornek analizini yapmak ve pazar aragtirmalartyla ilgili bir
alternatif yontem sunmak.
Aydin ve Dogan (2022) Isletmeler tarafindan endise ve kisitlanma yaratan Yapisal Esitlik
ss: 463 - 475 diizenlemeler karsisinda ataletin, hizmeti kullanmay1 Modellemesi

stirdiirme niyetiyle iliskisini ortaya koymak.
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Sayfa Yontem

Basar ve Yildiz (2022) Biiyiik veri kullaniminin pazarlama analitigi kullanim ve Yapisal Esitlik
ss: 476 - 487 pazar algilama kapasitesi lizerinde etkisini aragtirmak. Modellemesi
Kuru ve Leblebici Koger | Reklam filminde oynayan iinliilere duyulan giiveninin Regresyon Analizi
(2022), ss: 488 - 501 reklam giivenilirligi, marka giivenilirligi ve kurumsal

giivenilirlik tizerindeki etkilerini aragtirmak.
Giisan Kdse vd. (2022) Agizdan agiza iletisim ve iyelik yenileme davranislar ile Faktor Analizi
ss: 502 - 519 icerik kalitesi, kisisellestirme, gezinme-gorsel tasarim ve

fiyat adaleti algis1 degiskenleri arasindaki iliskileri incelemek

ve bu iliskiler temelinde teorik ¢ergevede bir model

gelistirmek.
Tuna ve Celik (2022) Coklu aracilik modeli kullanarak reklamlara yonelik Yapisal Esitlik
ss: 520 - 532 duygusal tepkinin online bagis yapma tutumu iizerindeki Modellemesi

dogrudan etkisini ve kuruma giiven, internete giiven ve veri

giivenirligi araciligiyla dolayl etkisini incelemek.
Efendioglu (2022) Tiirkiye’deki kripto paraya yatirim niyeti olan yatirimeilarin Yapisal Esitlik
ss: 533 - 551 yatirim niyetini etkileyen faktorleri incelemek. Modellemesi
Cam ve Ozkaynar (2022) Tiiketicilerin ¢evreye duyarliliklari ile yesil tiiketim Yapisal Esitlik
ss: 552 - 565 davranislar1 arasindaki etkilesime tiiketici siipheciliginin Modellemesi

aracilik edip etmedigini ortaya koymak.
Gengelli ve Kirezli (2022) Indirim magazalar1 icin deger bilinci, satis egilimi veya fiyat Yapisal Esitlik
ss: 566 - 579 kurdu olma egiliminin aligveris memnuniyeti iizerindeki Modellemesi

etkisini incelemek.
Beyaz (2022) Mutluluk, yasam memnuniyeti ve Minimalist tiiketim Faktor Analizi
ss: 580 - 594 egilimleri arasindaki iligkiyi tespit etmek.
Yasa Ozeltiirkay vd. (2022) | Hem trafik yogunlugunu azaltmasi hem de ¢evre dostu Faktor Analizi
ss: 595 - 610 olmasi1 bakimindan {ilkeler ve sehirler i¢in yararl ¢éziimler

sunan e-scooter (paylasimli elektrikli scooter) kullanan ve

kullanmayanlarin algilarini ve profillerini ortaya koymak ve

e-scooter kullanim1 dniindeki engelleri belirlemek.
Yildiz ve Demir (2022) Oyunlastirma esasli pazarlama stratejilerine etki eden Yapisal Esitlik
ss: 611 - 624 degiskenler ve bu degiskenler arasindaki araci degiskenlerin Modellemesi

iligkisini incelemek.

Pinar vd. (2022)

Marka konumlandirmasinin, i¢sel markalagsma faktorleri ve

ss: 625 - 627 demografik degiskenlerle iliskilerini arastirmak. Genisletilmis Ozet
Cerit ve Karaosmanoglu | Firmalarm COVID-19 sirasinda iletisim ve marka
(2022), ss: 628 - 637 stratejilerini nasil  gelistirdikleri ve kiiresel pandemi Nitel Veri Analizi

kosullarina uygun olarak iletisim kanallarin1 ne Olgiide

¢esitlendirdiklerini incelemek.
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Bas ve Dolarslan (2022) Nostaljik marka konumlandirmanin agizdan agiza iletisim Yapisal Esitlik
ss: 638 - 651 lizerindeki etkisini marka otantikligi ve marka degeri Modellemesi
kapsaminda agiklamak.
Dogan ve Dogan (2022) COVID-19 pandemi siirecinde bireylerin kozmopolitanlik Lojistik Regresyon
ss: 652 - 667 diizeyleri ile yurtdisina seyahat niyetleri ve algiladiklar: risk Analizi
arasindaki iliskiyi incelemeyi
Ozdemir (2022) Z kusag tiiketicilerde mevcut tiiketim kiiltlirline kars1
ss: 668 - 686 stirdiiriilebilirlik vizyonunun nasil olusturuldugu sdylem Soylem Analizi
analizi yontemiyle incelemek.
Tiltay ve Tepe (2022) Cevre, isci haklari ve hayvanlarin refahi lizerinde kritik | Bibliyometrik Analiz
ss: 687 - 702 etkileri olan tiiketici davraniglari (genel olarak tiiketici ahlaki
alaninda yazilan) odakli c¢aligmalarin bibliometrik veriler
araciligiyla mevcut durumu ortaya koymak.
Doganer (2022) NFT’lerin  (Nitelikli ~ Fikri Tapu) marka denkligi Teorik Makale
ss: 703 - 715 yaratilmasindaki roliinii ortaya koyabilmek.
Atakan ve Ozkara (2022) Kayg1 ve ofke duygularnin, tiiketicilerin agiz davranisi Kovaryans Analizi
ss: 716 - 728 tercihlerini (¢igneme, ¢itirdatarak yeme, emme, yumusatma) (ANCOVA)
ve dolayisiyla gida dokusu tercihlerini  etkileyip
etkilemedigini ve nasil etkiledigini aragtirmak.
Unsalan ve Zengin (2022) Kavramsal diizeyde anlik satin alma davraniginmi etkileyen
ss: 729 - 741 aligveris keyfi ve mutluluk olgularinin iligkilerini ortaya Teorik Makale
koymak.
Sar1 ve Altintas (2022) Tiiketici etnosentrizmi baglaminda tiiketicilerin benlik Yapisal Esitlik
ss: 742 - 755 algilarinin, yerli driin satin alma niyetini ne diizeyde Modellemesi
etkiledigini aragtirmak.
Copuroglu ve Cayragasi | Siirdiiriilebilir bilincin yesil satin alma davranigina etkisini Faktor Analizi
(2022), ss: 756 - 770 incelemek.
Cici Karaboga (2022) Z kusag tiiketicilerinin ¢evresel tutumlarinin ve algiladiklar
ss: 771 - 783 tiikketici etkinliklerinin siirdiiriilebilir tiiketim davranislari T - Testi
iizerindeki etkisini hazirlanan  “tiiketim bilinci ve
stirdiiriilebilirlik” egitimi ile degisimini yart deneysel bir
ortamda incelenmek.
Caglar Cetinkaya ve Senlik | Cocuklarin yogun olarak izledikleri ¢izgi filmlerin Yapisal Esitlik
(2022), ss: 784 - 798 ebeveynlerin satin alma niyetlerine olan etkilerini incelemek. Modellemesi
Oksar vd. (2022) Bireylerin sahip oldugu ahlaki felsefenin siirdiiriilebilir Yapisal Esitlik
ss: 799 - 816 tilketim tizerindeki etkisini ortaya ¢ikarmak. Modellemesi
Karakdse (2022) Tiiketicilerin dijital ortamlarda yer alan bireysel ve sosyal Varyans Analizi
ss: 817 - 830 sorumluluk mesajlarma kars1 goriislerini ortaya ¢ikarmak. (ANOVA)
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Sabah  Celik ve Yasa | Siirdiiriilebilir tiiketim egilimi iizerinde gevresel degerlerin, Yapisal Esitlik
Ozeltiirkay (2022) ¢evreci kimlik ve normlarin etkisini ve ayrica gevreci kimlik, Modellemesi
ss: 831 - 845 kisisel normlar ve siirdiiriilebilir tiiketim egiliminin
6damonik mutluluk lizerindeki etkisini de belirlemek.
Ozer vd. (2022) Markaya baglanmanin tiiketiciler agisindan olumsuz Yapisal Esitlik
ss: 846 - 859 sonuclarindan biri olarak degerlendirilen diirtiisel satin alma Modellemesi
ve birey-toplum sagligi acisindan 6nem tasiyan kisisel iyi
olus degiskenleri ile olan iligkisini aragtirmak.
Buran vd. (2022) Kadma yonelik siddete karsi olmasina ragmen c¢evrimigi
ss: 860 - 874 kolektif feminist eylemlere katilmayanlarin tipolojisini Nitel Veri Analizi
¢ikarmak.
Dinger vd. (2022) Tiiketici kiltiirli teorisi kapsaminda, kisisel nostaljinin Yapisal Esitlik
ss: 875 - 874 tiikketicinin yerel kiiltiiriiyle 6zdeslesmesi ve kiiltiirleriyle Modellemesi
0zdeslesen bireylerin kiiltiirel tiriin-kisi temelli kiiltiirel {iriin
katiliminda bulundugunu ve bu tiiketicilerin kiiltiirel tiiketim
egiliminde bulundugunu ortaya koymak.

Tablo 1. incelendiginde 26. Pazarlama Kongresi bildirilerinde sunulmus ve Bildiriler Kitabinda
yer almis ¢aligmalarin yarisinda Cok degiskenli istatistik yontemlerin kullanildig: goriilebilir.
Buna iliskin frekans dagilimi asagida Tablo 2.’de verilmistir. Tek degiskenli istatistik
yontemlerin de 14 ¢alismada (% 22,6) kullanildig1 gortilebilir.

Tablo 2: 26. Ulusal Pazarlama Kongresinde Sunulan Bildirilerde Istatistik Kullanimi

Bildirilerde Cok Degiskenli istatistik Kullanim Dagilim n %
Cok degiskenli istatistiksel yontem kullanan bildiriler 31 50
Tek degiskenli istatistik yontem kullanan bildiriler 14 22,6
Teorik makale, Nitel Veri Analizi, ... vd. 17 27,4

26. Ulusal Pazarlama Kongresi kapsaminda sunulan bildirilerde kullanilan ¢ok degiskenli
istatistiksel yontemler farklilik gostermektedir. Ancak en fazla kullanilan Yapisal Esitlik
Modellemesi acik ara diger kullanilan ¢ok degiskenli istatistiksel yontemlerden ondedir. Cok
degiskenli analiz kullanilan 31 ¢alismanin 22’°sinde Yapisal Esitlik Modellemesi kullanilirken,
5 calismada Faktor Analizi kullamlmistir. Cok degiskenli istatistik yontemi kullanan diger
calismalarda ise Kanonik Korelasyon, Coklu Regresyon ve Lojistik Regresyon Analizleri
kullanilmistir. Kongre kapsaminda sunulan bildirilerde kullanilan Tek degiskenli (ve iki
degiskenli) istatistik yontemlerde ise frekans analizleri, Varyans Analizi (ANOVA) ve T-testi
kullanim1 daha ¢ok dikkat ¢ekmektedir. 17 ¢alismada ise istatistik yontemler kullanmayan
teorik, nitel veri analizi igeren, vd. makalelerdir.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalart Dergisi 2022 yilinda 3 farkli sayida 29 makale
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yayinlamistir. Bu makalelerin amaci ve amaci karsilamak i¢in kullanilan yontemler son siitunda
“Kullanilan Yontem” olarak c¢ikarilmistir. Cok degiskenli istatistik kapsaminda
degerlendirilebilecek yontemler Koyu/Bold, Tek degiskenli (ve iki degiskenli) istatistiksel
yontemler ise [talik puntolarla belirtilmistir.

Tablo 3:2 Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi’nin 2022 Sayilarindaki Caligmalarin Amaglari ve
Kullanilan (Tek ve Cok Degiskenli Istatistiksel) Yontemler

Yazar Amag Kullanilan
Calisma Kiinyesi Yontem

Kubat ve Yaras Kiiresel tiiketici kiltiirii temelinde kiiltiirlesme ve Yapisal Esitlik
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 1-28 kisisel istekler arasindaki iligkileri test etmek. Modellemesi
Erce Ozbilen vd. Unliilerin  seciminde etkili oldugu diisiiniilen
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 29-70 | giivenilirlik, begenilebilirlik ve {inli ihlalleri Nitel Veri Analizi

kavramlarinin tiiketiciler acisindan ne ifade ettigi

ve sOz konusu kavramlarin tiiketicilerin marka

tercihi ilizerindeki etkisini incelemek.
Kalburan vd. Cevresel tutumlar temelinde degiskenler arasindaki Yapisal Esitlik
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 71-92 | iligkileri incelemek ve g¢evreye duyarlilik vurgusu Modellemesi

tastyan bir TV reklaminin etkisini yapisal bir model

araciligiyla aragtirmak.
Citak Adali ve S1gn E-ticaret sektoriinde kullanilan dijital pazarlama | Kiimeleme Analizi
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 93-140 | araglarinin sirketlerin marka degerine etkilerini

belirlemek.
Ozdamar Ertekin ve Ozkilig Dilek Tiiketicilerin dijital aktivizme nasil katildiklarini,
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 141- | aktivist eylemlere katilma motivasyonlarini ve Nitel Veri Analizi
192 duygularini,  markalarin  baslattigt  aktivist

hareketleri ve uygulamalar1 nasil algiladiklarii

yanitlamak.
Giirbiiz ve Cetinkaya Bozkurt Farkli yabanci ¢alismalarda gelistirilen Gosterisgi, Yapisal Esitlik
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 193- | Deneyimsel ve Sembolik Tiiketim Slgeklerini Tiirk Modellemesi
218 kiiltirine ve diline uyarlamak, gecerlik ve

giivenirliklerini test etmek.
Bil vd. Influencer’larin algilanan 6zelliklerinin Yapisal Esitlik
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 219- | (bilgilendirme, algilanan kullanim kolayligi ve Modellemesi
244 hayranlik) satin alma niyeti ve satin alma davranisi

tizerindeki etkilerini arastirmak.
Genis Eski Asur Ticaret Dénemi’nde (M.O. 1930-1700)
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 245- | Pazarlama Tarih arastirmasina konu olabilecek Teorik Makale
270 faaliyetlerin bulunup bulunamayacagini, Kiiltepe

buluntularina iligkin yazin iizerinden yeniden

okumak ve tartismak.
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Yazar Amag Kullanilan
Calisma Kiinyesi Yontem

Baycur Kecgeci ve Sami Karaca Fikir liderligi kurami ve reklamlarda iinlii kullanimi
Cilt 15, Say1: 1, Ocak 2022, ss. 271- | literatiiriiniin  anahtar bulgulari1 ~ dzetlemek, Teorik Makale
320 influencer pazarlamasi literatiiriniin ~ mevcut

durumunu  ortaya koymak ve  bulgulan

sentezlemek.
Akhan vd. Kolektivist ve bireyci unsurlar baglaminda TV
Cilt:15, Sayr: 2, Mayis 2022, ss. 325- | reklamlarindaki mizahi antropomorfik reklam igerik Analizi
346 tasarimlarinin nasil kullan1ldigini arastirmak.
Tiirk Sosyal medyada paylasilan olumsuz duygularin | Analitik Hiyerarsi
Cilt:15, Say1: 2, Mayis 2022, ss. 347- | kendi arasindaki énem diizeyini ortaya koyarak, Prosesi
378 olusacak olumsuz duygusal iklim aracilig1 ile

yasanmas1t muhtemel deger degisiminde en etkili

duygunun hangi(leri)si oldugunu belirlemek ve

ilgili ¢evrelerde farkindalik yaratarak toplumun bu

sirecten en az duygusal zararla ¢ikabilmesine

yardimci olabilecek dneriler sunmak.
Sargin ve Akdogan Cevreye duyarli tiiketici davraniglarinin altinda Yapisal Esitlik
Cilt:15, Sayr: 2, Mayis 2022, ss. 379- | yatan nedenleri ve ekolojik bilingli tiiketici Modellemesi
402 davranisinin yesil satin alma niyetine yol acip

acmadigini incelemek.
Uzkurt vd. Covid-19 siirecinde tiiketicilerin, demografik Faktor Analizi
Cilt:15, Say1: 2, Mayis 2022, ss. 403- | gruplar agisindan, tiiketime yonelik tutumlarina
426 etkilerini incelemek
Vardarsuyu Mevcut marka deneyimi literatiiriinden yola ¢ikti81 Yapisal Esitlik
Cilt:15, Sayr: 2, Mayis 2022, ss. 427- | bu c¢alismasinda, marka etkilegiminin marka Modellemesi
450 deneyimi lizerindeki etkisinde sosyal etki ve marka

giiveninin diizenleyici rolil incelemek.
Utkutug Geng kadinlar kapsaminda kozmetik markalarin Yapisal Esitlik
Cilt:15, Say1: 2, Mayis 2022, ss. 451- | algilanan marka etigi ile tiiketici odakli kurumsal Modellemesi
480 itibar1 arasindaki iligkide duygusal baglhiligin ve

tiketici marka kimliklendirmesinin  aracilik

rollerini analiz etmek.
Altay ve Inan Covid-19 pandemi kosullarinda uzaktan egitim Yapisal Esitlik
Cilt:15, Say1: 2, Mayis 2022, ss. 481- | sistemlerinin ~ kabuliine  yonelik  6z-yeterlik, Modellemesi
504 kullanict  deneyimi, yenilikgilik, kullanighlik,

kullanim kolayligi ve niyetin olas1 etkilerini

arastirmak.
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Yazar Amag Kullanilan
Calisma Kiinyesi Yontem

Sahin ve Aydin Cevrimigi aligveriste Tiketici Kafa Karigikligi Yapisal Esitlik
Cilt:15, Say1r: 2, Mayis 2022, ss. 505- | (bireylerin satin alma siireclerinde benzerlik tagiyan Modellemesi
542 iriin ve markalar ile karsilagsmasi, kararlarinda

belirsizlik yasamasi ve asir1 miktarda bilgi ylikiine

maruz kalmasi ile ortaya ¢ikan biligsel, duygusal ve

davramigsal ~ zorlanma  durumu)  sonuglarini

incelemek.
Ozbakir Umut vd. Izolasyon siirecinden biiyiik dlciide etkilenen 65
Cilt:15, Sayr: 2, Mayis 2022, ss. 543- | yas ve {isti tiketicilerin COVID-19 doéneminde Nitel Veri Analizi
562 ¢evrimici aligverise yonelme/yonelmeme

durumlarini ve olasi sorunlar belirleyerek, ¢oziim

odakli 6nerilerde bulunmak.
Giiltekin ve Yildirim Marka  bagimliigt  ve  algilanan  marka Yapisal Esitlik
Cilt: 15, Say1: 2, Mayis 2022, ss. 563- | benzerliginin, magaza markali {iriin satin alma Modellemesi

Cilt: 15, Say1: 2, Mayis 2022, ss. 593-

593 niyetine dogrudan etkilerini incelemenin yam sira
marka bagimhiliginin  ve algilanan marka
benzerliginin satin alma niyetine etkisinde
algilanan kalitenin aracilik roliinii aragtirmak

Giiven vd. Pazarlama yazininda son 20 yildir bilhassa 6nemli

bir ilgiyle karsilasan tiiketim psikolojisi alanina

Literatiir Taramasi

772

sosyal gii¢ etkilesiminin varliklarimiza verdigimiz

degere etkisini agiklamak.

644 iliskin yazilmis 99 adet makaleyi sistematik agidan

gbzden gegirmek ve sentezlemek.
Duman Alptekin ve Dogan Pazarlama literatiiriinde 17 yillik bir birikime sahip | Bibliyometrik Analiz
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 649- | olan hizmet baskin mantik arastirmalarinin
680 bibliyometrik bakis agist ile derinlemesine

incelemek.
Kiigiikkambak vd. Pham ve arkadaglar1 (2019) tarafindan gelistirilen Faktor Analizi
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 681- | “E-0grenme Hizmet Kalitesi” dlgeginin Tiirk¢eye
712 uyarlanarak gecerlik ve giivenirligini ortaya

koymak.
Cetin ve Tiltay Pazarlama kapsaminda ele alinan tiiketim ritiieli | Bibliyometrik Analiz
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 713- | ¢aligmalarinin durumunu nicel bibliyometrik analiz
746 araciligiyla degerlendirmek.
Kubat Dokumaci Antropomorfizm  (insana ait Ozellikler ve Yapisal Esitlik
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 747- | davraniglarin insan dig1 varliklara atanmasi) ve Modellemesi
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tesisinin miimkiin olup olmadig1 ve eger miimkiin
ise bunun evrensel olarak teskil edilip edilmedigini

incelemek.

Yazar Amag Kullanilan
Calisma Kiinyesi Yontem

Kazanci Sunaoglu ve Vardarsuyu Sosyal kimlik teorisinden yola ¢ikilarak tiiketici- Yapisal Esitlik
Cilt:15, Sayr: 3, Eyliil 2022, ss. 773- | marka 6zdeslesmesinin materyalizm ile iligkisi ve Modellemesi
802 sonug olarak da daha ¢ok 6deme istegine katkisinin

incelenmek ve bu kapsamda ayrica benzerlikten

kaginma ve diirtiisel satin almanin diizenleyici

roliinii de aragtirmak.
Selvi vd. Yerli Fast Food restoranlarinin tercih nedenlerine Yapisal Esitlik
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 803- | iliskin bir tutum 6lgegi gelistirmek. Modellemesi
834
Alizadehfanaeloo Kisisel ve kurumsal giivenin marka tutumu ve satin Coklu Dogrusal
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 835- | alma niyeti lizerindeki etkisini belirlemek ve ayn1 | Regresyon Analizi
866 zamanda kavramsal modeldeki iliskilerde marka

cinsiyeti ~ Ozelliklerinin  diizenleyici  etkisini

arastirmak.
Kogyigit Baynis ve Gegti Tiiketicilerin yabanci iiriin satin alma niyetleri Yapisal Esitlik
Cilt:15, Say1: 3, Eyliil 2022, ss. 867- | iizerinde tiiketici etnosentrizmi ve tiiketici Modellemesi
900 zenosentrizminin roliiniin incelemek.
Paylan “Construer” kavraminin “insansonrasi” g¢ergevesi
Cilt:15, Sayr: 3, Eyliil 2022, ss. 901- | bakimindan teorik ve teolojik zemin itibariyle Teorik Makale

Tablo 3 incelendiginde; Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari dergisinin 2022 yilinda
yaymlanan 3 sayisindaki 29 makalede Cok degiskenli istatistik yOntemlerin daha ¢ok
kullanildig1 goériilebilir. Bunun yaninda, caligmalarda Tek degiskenli istatistik yontemler

kullanilmamustir. Buna iliskin frekans dagilimi asagida Tablo 4.’de verilmistir.

Tablo 4: Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Dergisi Makalelerinde Istatistik Kullanimi

Makalelerde Cok Degiskenli istatistik Kullanim Dagilhimi | n %

Cok degiskenli istatistiksel yontem kullanan bildiriler 19

65,5

Teorik makale, Nitel Veri Analizi, ... vd. 10

34,5

2022 yilinda Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari dergisinde yayimnlanan makalelerde
kullanilan ¢ok degiskenli istatistiksel yontemler farklilik gostermektedir. Cok degiskenli analiz
kullanilan 19 c¢alismanin 14’{inde Yapisal Esitlik Modellemesi kullanilirken, 2 ¢alismada
Faktor Analizi kullanilmistir. Kiimeleme Analizi, Analitik Hiyerarsi Prosesi ve Regresyon
Analizi de birer calismada kullanilmistir. 10 makale ise istatistik yontemler kullanmayan teorik,
nitel veri analizi i¢eren, vd. makalelerdir.
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5. Sonuc ve Oneri

Cok degiskenli istatiksel yontemler, tek ve iki degiskenli istatistiksel yontemlerin bir uzantisidir.
Cok degiskenli istatistikler ¢cok degiskenli modelin eksiksiz (biitiinsel) veya genel vakasi iken
tek ve iki degiskenli istatistikler ise 0zel vakalardir. Eger aragtirma desenimizde ikiden fazla
degisken mevcut ise, cok degiskenli teknikler genellikle birkac tek degiskenli veya iki
degiskenli analiz yapmak yerine size tek bir analiz yapma imkani verir. (Tabachnick & Fidell,
2015,s. 1)

Bilim insanlar1 tarafindan istatistiksel analiz paket programlarinin kullanimi arttikca, secilen
analiz yontemlerinde ¢ok degiskenli istatistiksel yontemler de zamanla daha sik kullanilir hale
gelmistir. Bu durum, genel olarak Isletme alaninda ve Pazarlama disiplini 6zelinde de yapilan
calismalarda kendini gostermektedir.

Calismada Pazarlama alaninda (de@isken sayisina gore) Istatistik analiz yontemlerinin
kullanimina dair durum tespiti yapmak amaglanmigtir. Bunun i¢in 2022 yilinda Pazarlama
alaninda lokomotif organizasyon olan Ulusal Pazarlama Kongresi ve yine Pazarlama ve
Pazarlama Arastirmalari Derneginin resmi akademik dergisi olan Pazarlama ve Pazarlama
Arastirmalart Dergisi se¢ilmistir.

2022 yilinda diizenlenen 26. Ulusal Pazarlama Kongresi kapsaminda sunulan ve Bildiriler
kitabinda yer alan 62 ¢aligmanin incelenmesi sonucunda 31 c¢alismada (%50) ¢ok degiskenli
istatistiksel analizlerin kullanildig: tespit edilmistir. Cok degiskenli istatistiksel analiz kullanan
22 makalede (%71) yontem olarak Yapisal Esitlik Modellemesi dikkat ¢ekmektedir. Bildirilerde
en sik kullanilan ikinci yontem ise (5 makalede) Faktor Analizi olurken, Kanonik Korelasyon,
Coklu Regresyon ve Lojistik Regresyon Analizleri de yontem olarak kullanim ¢esitliligi i¢inde
yer almaktadir.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalar1 Derneginin 2022 yilinda yayinlanan 3 sayisindaki
toplam 29 makale incelendiginde 29 ¢alismanin 19’unda (% 65,5) Cok degiskenli istatistiksel
analiz yontemi kullanildigi tespit edilmistir. Cok degiskenli istatistiksel analiz yontemi kullanan
makalelerde, baskin olarak 14 calismada (%73,7) Yapisal Esitlik Modellemesi secildigi
belirlenmistir. Ayrica, 2 ¢alismada Faktor Analizi kullanilirken, Kiimeleme Analizi, Analitik
Hiyerarsi Prosesi ve Regresyon Analizi de birer calismada yontem olarak seg¢ilmistir.

Calismanin sonucu, 1997 — 2017 yillar1 arasinda diizenlenen Ulusal Pazarlama Kongresi
kapsaminda sunulan bildirilerde yontem olarak Yapisal Esitlik Modellemesi kullanan
makalelerdeki sorunlar1 inceleyen ve ¢6ziim Onerileri sunan (Dogan, 2018) makalesindeki
“ozellikle 2016 yilindan itibaren YEM analizi iceren bildiri sayisinda 6nemli Olcilide artis
oldugu” ¢ikarimini desteklemektedir.

Gelecek arastirmalarda pazarlama alaninda istatistik kullannminin zamanla artisinin
belirlenmesi icin belli periyot araligindaki Uluslararast veya Ulusal Pazarlama kongreleri ile
alana yoOnelik yayin yapan secilmis dergiler ele alinip incelenebilir. Ayrica zaman iginde
tercihlerin hangi istatistiksel yontemlere yoneldigi de bir arastirma konusu olarak segilebilir.
Istatistik kullanan galigmalardaki artis, alanda hem lisans hem de lisansiistii diizeyde Istatistik
yontembilimi {izerine egitim ve workshop organizasyonlar1 ile desteklenerek ivme
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kazandirilabilir. Bu tip uygulamalarla, gen¢ alan aragtirmacilarina ¢alismalarinda daha ¢ok ve
hatasiz istatistiksel yontem kullanmalari i¢in donanim ve 6zgiiven verilebilir.
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