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Ozet

Medya okuryazarligi, medya tarafindan iletilen mesajlarin anlagilmasini ve elestirel bir bakisla iletilerin niteliginin
ve nigin iletildiginin anlasilmasini saglamaktadir. Bu amagla, medya okuryazarligi dersi ¢ocuklarin ve genglerin
medya ve medyanin etkileri konularinda bilinglenmelerini saglamak i¢in biiyiik 6nem tagimaktadir. Bu ¢aligmanin
amaci, Istanbul’da egitim alan 600 ortaokul &grencilerine yonelik olarak medya okuryazarlik diizeylerinin
belirlenmesi ve demografik 6zelliklere gore istatistiksel farkliliklarin ortaya konulmasidir. Kolmogorov-Simirnov
ve Shapiro-Wilk normallik testleri sonucunda normal dagilim saglanmadigi igin (p<0.05), verilerin
karsilagtirtlmasinda iki grup karsilastirmalarinda Mann-Whitney-U testi ve 3 grup {izeri i¢in Kruskal-Wallis test
kullanilmistir. Analiz sonucunda, 34 maddelik sosyal medya okuryazarlik 6l¢egine goére; ele alinan dort alt boyut
icin okuryazarlik diizeyi “3.41-4.20” arasinda oldugu i¢in, arastirmaya katilan 6grencilerin medya okuryazarlig
seviyesi “iyi diizeyde” ¢ikmustir. Cinsiyet, sinif, okul tiirii, internet kullanim1 ve medya okuryazarlik egitimi alma
durumu gruplar agisindan; mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme medyay: bilingli kullanma, bilgiyi
dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini olusturabilme boyutlar1 igin anlamli farklilik belirlenmistir
(p<0.05). Erkek 6grenciler, 8.ci smif 6grencileri, 6zel okul 6grencileri, giinde 8 saatten fazla internette kalan
ogrenciler ve medya okuryazarlik egitimi alan 6grenciler dort alt boyut i¢in anlamli sekilde yiiksek skor degerine
sahiptir.
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Evaluation of Middle School Students' Media Literacy Levels

Abstract

Media literacy provides an understanding of the messages conveyed by the media and a critical perspective to
understand the nature of the messages and why they are conveyed. For this purpose, media literacy courses are of
great importance in raising awareness of children and young people about the media and its effects. The aim of
this study is to determine the media literacy levels of 600 middle school students in Istanbul and to reveal statistical
differences according to demographic characteristics. Since normal distribution was not provided as a result of
Kolmogorov-Simirnov and Shapiro-Wilk normality tests (p<0.05), Mann-Whitney-U test was used for two group
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comparisons and Kruskal-Wallis test was used for more than 3 groups. As a result of the analysis, according to the
34-item social media literacy scale, the media literacy level of the students participating in the study was found to
be at a "good level" since the literacy level for the four sub-dimensions was between "3.41-4.20". In terms of
gender, grade, school type, internet use and media literacy training status groups; a significant difference was
determined for the dimensions of understanding, analyzing and evaluating messages, using the media consciously,
searching for information in the right media sources and creating one's own message (p<0.05). Male students, 8th
grade students, private school students, students who spend more than 8 hours a day on the Internet, and students
who received media literacy training were found to be significantly different (p<0.05).

Keywords: middle school, media literacy, media education, statistical analysis
JEL Classification: A20, C51

1. Giris

Medya araglarinin insanlarin hayati lizerinde sahip oldugu gii¢ giiniimiizde her zamankinden
daha biiylik bir durumdadir. Medya araglar1 biiyiik kitlelere kisa siirede ulasabilen yapilari ile
giiniimiizde insanlarin nelerden haberi olacagi, yeni gelisen olaylar1 olumlu ya da olumsuz
sekilde algilamasi, ne sekilde diislinecegi, davranacagi, ne sekilde iletisim kuracag iizerinde
olduk¢a etki sahibidir. Kisa siirede c¢ok sayida insana ulasabilen medya araglari bu
ozelliklerinden dolay1r insanlarin ve biiyiik kitlelerin diisiincelerini ve davraniglarini
etkileyebilmektedir. Dolayisiyla medya araclarinin biiylik bir giic tasidigi ortadadir. Medya
araglar sahip oldugu ve sundugu bu giicilin yan1 sira ¢esitli olumsuz taraflara da sahiptir. Medya
araglart sonsuz bir bilgi havuzuna sahiptir ve bu havuzun i¢inde yararl oldugu kadar zararl
olabilecek bilgiler de mevcuttur. Insanlar bu havuzdan ne sekilde yararlanacagini bilemediginde
nasil kullanacagini veya yorumlayacagini bilmedigi bilgilere maruz kalmasi bu kisilere zarar
verebilmektedir. Bagka bir sekilde ifade etmek gerekirse medya bilingli ve yararli bir sekilde
kullanilmadiginda insanlar1 olumsuz sekillerde etkileyebilmektedir. gr nek vermek gerekirse
medya araglarinda rastlanabilen siddet, cinsellik, ile ilgili igerikler insanlarin zararli
aligkanliklarinin olusmasina yol acabilmektedir.

Medya araclarinin yol agabilecegi ¢ok sayida olumsuz etki mevcuttur. Medya araclarinda
karsilastig1 bilgilerden etkilenme orani en yiiksek grubu ise cocuklar olusturmaktadir.
Cocuklarin dogalar geregi gordiiklerini 6ziimsemeye yatkinligi bulunmaktadir. Bu dogasi
sebebi ile c¢ocuklar ebeveynlerinden, arkadaslarindan, cevredeki diger biiyiiklerden
gordiiklerini dogru bir sekilde filtrelemeden 6grenebilmektedir. Cocuklarin 6grenme siirecinde
etkili olan ¢evrelerden ilki ailedir. Cocuk biiyiidiikge medya da ¢ocugun vazgegilmez 6grenme
araglarindan bir tanesi haline gelmektedir (Ertiirk, 2011). Bu ac¢idan simirsiz bir bilgi havuzu
olan medya araclar1 ¢ocuklar i¢in bir 6§renme araci olarak kabul edilebilir. Dolayisiyla
cocuklar medya aracilig1 ile dogru ya da yanlis bir¢cok bilgi ve davranis 6grenebilmektedir
(Akgal1, 2009).

Gigli (2004) tarafindan belirtildigi izere medya araglar1 cocuk ve genclere hem firsatlar hem
de riskler sunmaktadir. Firsatlar agisindan bakildigi zaman medya araglar1 bilgiye ulasma
konusunda esitlik¢i bir zemin olusturmakta, bilgilerin daha hizli yayilmasin1 saglamakta bu
sekilde yeni beceri ve yeteneklerin gelistirilmesine olanak sunmaktadir. gte yandan riskler
acisindan ele alindig1 zaman medya araglar1 farkli kiiltiirel degerlerin yitirilmesine ve herkesin
aym kiiltiirel degerlere sahip olmasina, ¢ocuklugun yitirilmesine yol acabilmektedir. Bu
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noktada medya okuryazarligi egitiminin O6nemi daha iyi anlasilmaktadir. Ciinkii medya
okuryazarlig1 sayesinde ¢ocuklar ve gengler mevcut risk ve firsatlari daha iyi analiz edebilmekte,
risklerden kacinirken firsatlardan yararlanabilmektedir.

Medya okuryazarlig1 okuryazarlik anlayisina yeni bir soluk getirmistir ve giiniimiiz diinyasinin
ihtiyaclari, egitim anlayis1 dogrultusunda meydana gelmistir. Medya okuryazarlig1 insanlarin
internet, video, ¢esitli formlardaki medya iletileri vb. alanlardan bilgiye ulagmasini, ulagilan
bilginin analiz edilmesini, degerlendirilmesini saglayan bir ¢cergeve sunar. Medya okuryazarligi,
demokrasilerde vatandaslarin ihtiya¢ duydugu kisisel disa vurumu ve arastirma yeteneklerini
gelistirmeye ek olarak toplumda yasam boyu 6grenmeyi kolaylastiracak 6nemli yeteneklerin
kazanilmasina da katki sunmaktadir (Martinsson, 2009).

Insanlarin medyay1 bilingli kullanmasinda medya okuryazarligi dersi son derece etkili
olmaktadir. Etkili bir sekilde islenen medya okuryazarlig1 dersi 6grencilerin elestirel diisiinme,
problem ¢ozme, etkili iletisim kurma vb. 6nemli becerilerinin gelistirilmesini saglamaktadir.
S6z konusu beceri ve yetenekler giiniimiiz diinyasinda bilingli ve aktif bir vatandas olmak
acisindan da son derece gereklidir. Esas olarak, medya okuryazarligi {izerine batili toplumlarda
gerceklestirilen aragtirmalar medya okuryazarlig: yiiksek kisilerin  toplumsal konular {izerine
etkili fikirler yiiriittiigiinii, toplumsal oldugu kadar kisisel olarak da fikirlerini etkili bir sekilde
sunacak bir yetkinlikte olduklarin1 gostermektedir (Carlsson-Tayie vd., 2008).

Cok sayida tilke, diinyadaki degisen kosullarin farkina varmis ve bu kosullarda medya
okuryazarligmin Onemini fark etmistir Medyanin tiim diinyada yayginligint giderek
arttirmasinin ardindan medyay1 bilingli kullanan ve kullanmayan insanlar arasinda ¢esitli
farklarin mevcut oldugu da goriilmeye baslanmistir. Medya okuryazarligir dersinin gerek
toplumda gerekse kisideki olumlu etkilerinin farkina varilmasi ile bu tilkeler tarafindan medya
okuryazarlig1 dersine verilen 6nem her gecen giin artmistir. Tiirkiye’de ise son donemlerde bu
konu ile ilgili belli bagh adimlar atilmaktadir. 2004 senesinde Tiirkiye’nin dnde gelen kamu
kurumlarinin, sivil toplum oOrgiitlerinin ve tiniversitelerinin temsil edildigi eiddeti gnle me
Platformu’nda, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan ilk kez ilkdgretim
okullarinda medya okuryazarligi derslerinin okutulmasini onermistir. Yapilan 6n hazirlik
calismalar1 sonucunda, “Ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarhigi Dersi ggr etim Programi”
31.08.2006 tarthinde Milli Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu'nda goériisiilerek kabul
edilmistir (RTUK, 2012).

Bu gelismenin ardindan konuya ilgi duyan arastirmacilar tarafindan yapilan calismalar ile
medya okuryazarlig1 dersinin Tiirkiye’deki mevcut durumunu belirlenmeye ve gelistirilmeye
calistimisti. Bu kapsamda oOgretmenlerle, Ogrencilerle ve Ogretmen adaylari ile cesitli
arastirmalar ytiritilmiistiir.

Bu calismada ortaokul 6grencilerinin medya okuryazarlig: diizeyleri degerlendirilmistir. Bunu
gerceklestirmek amaciyla 6grencilerin mini bir medya laboratuar1 ortaminda farkli medya
araclariyla bire bir etkilesime girmeleri saglanmis ve bu araglardan gelen iletilere verdikleri
tepkiler degerlendirilmistir. Medya okuryazarlig1 dersinin etkililigi derste 6grenilen her tiirlii
kazanim ve becerinin 6grenciler tarafindan igsellestirilip i¢sellestirilmediginin tespitiyle ortaya
cikabilir.
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Medya ile ilgili alanyazin incelendiginde medya okuryazarligi iistiine ¢ok sayida arastirmanin
gerceklestirildigi goriilmektedir. Buna karsin medya teknolojilerinin siirekli bir degisim ve
gelisim i¢inde olmasi giincel ¢alismalarin yapilmasini da gerekli kilmaktadir. Degisim i¢indeki
medya araglar1 insanlara enformasyona ulagsmada, i¢erik okumada, iiretmede, iletisim kurma
ve sosyallesmede her an yeni secenekler saglarken, medya okuryazarligi ¢alismalarinin bu
stirecten geri kalmamasi, medya okuryazarlik farkindalig1 olusturulmasi i¢in dikkat edilmesi
gereken bir faktordiir. Medya okuryazarligi iizerine yapilan caligmalarin gilincel olmasinin
tasidig1 bu 6nem dogrultusunda bu aragtirmada ortaokul 6grencilerinin yeni medya kullanim
aligkanliklart ve medya okuryazarlik farkindaliklarinin incelenmesine karar verilmistir. Bu
arastirmada farkli sosyoekonomik ve sosyo-kiiltiirel sartlardaki cocuklarin yeni medya
kullanim aligkanliklarinda degisiklik olup olmadigini ve bu faktdrlerin ¢ocuklarin medya
okuryazarligr farkindaliklar1 {izerinde bir etkisi olup olmadigini gozlemlemeye g¢aligsmak
amaclanmustir.

2. Medya Okuryazarhg Kavrami
2.1. Medya Okuryazarhginin Kavramsal Cercevesi

Medya okuryazarlig1 kavrami Ingilizcede “media” ve “literacy” sdzciiklerinin birlestirilmesiyle
olugsmustur. Bu kavram en genel haliyle medyada karsilasilan unsurlar1 okuyabilmeyi ve
anlamlandirabilmeyi ifade etmektedir. Burada Onem verilmesi gereken nokta medya
okuryazarliginin medya araglarinda karsilagilan unsurlar1 yalnizca okumaktan fazlasi olmasidir.
Bu kavramda gecen okuma, sadece harfleri birlestirerek bir metni takip etmeyi ifade etmemekte,
karsilagilan bilgileri bir biitiin olarak kavrayabilmeyi, bu bilgileri analiz edebilmeyi ve
degerlendirebilmeyi ifade etmektedir. Bu baglamda medya okuryazarligini kisaca ifade etmek
gerekirse iletisim aygitlar tarafindan gesitli sekillerde sunulan mesajlara erisebilme, bu mesajh
degerlendirip analiz edebilme ve karsilastigi mesajlardan belli bir anlam olusturma siireci
seklinde tanimlanabilmektedir (Kara, 2019).

Medya okuryazarligi, insanlarin medya araglarini etkili ve dogru bir sekilde kullanmalarini
saglamay1 hedeflemektedir. Bu beceri, medya igeriklerini analiz edebilme yetenegini gelistirir
ve elestirel bir bakis agisiyla igerikleri degerlendirebilme becerisi kazandirir. Ayn1 zamanda
medyanin toplum Ttzerindeki potansiyel etkilerini anlama ve incelme yetenegi sunar ve
insanlarin medyay1 nasil etkin bir sekilde kullanabilecegine dair arastirmalara ve alternatif
medya olusturma ¢abalarina destek olur (Arslan, 2019).

Medya okuryazarligr farkli arastirmacilar tarafindan farkli sekillerde tanimlanmistir. Bu
tanimlardan bazilarina bu ¢alismada yer verilmistir. Amerikali akademisyen Aufderheide, 1993
yilinda gerceklestirilen Medya Okuryazarligi Uluslararas1 Liderlik Konferansi’'nda Medya
okuryazarligini; ‘cesitli formlardaki mesajlara erisim, mesajlar1 analiz etme, degerlendirme ve
olusturma yetenegi’ seklinde tanimlanmistir ve bunun ardindan medya okuryazarliginin bu
sekilde ifade edilisi yayginlik kazanmistir (Akt. Martens, 2010). Aufderheide tarafindan ortaya
atilan medya okuryazarligi tanimindaki bu dort bilesenin (erisim, analiz etme, degerlendirme
ve olusturma) medya okuryazarligi i¢in beceri temelli bir yaklasim olusturdugu ise Livingstone
(2004) tarafindan dile getirilmis ve her bir bilesenin bir digerini destekledigi ileri stiriilmiistiir.
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Silverblatt (2008) tarafindan ise, medya okuryazarlig1 incelenirken farkli 6geler belirlenmistir.
Bunlar; bagimsiz se¢imler yapabilmek icin elestirel diisiinmek, kitle iletisimin siirecini anlamak,
medyanin toplum ve birey iizerindeki etkisinin farkinda olmak, medya mesajlarini tartigma ve
analiz etme stratejilerini gelistirmek, medya icerigindeki kiiltiirii ve bizi yansitan gelerin
farkinda olmak, medya igerigini degerlendirmek seklindedir.

Medya okuryazarligi Tornero ve Varis (2010) tarafindan da ele alinmistir. Buna gore, bu kavram
belli bir bilgiye ulagmak i¢in en dogru ve giivenilir bilgi kaynaklarini nasil  kullanacagini
bilme, ulagilan bilgilerin ne kadar giivenli ve gecerli oldugu konusunda degerlendirme
yapabilme, basin ve yayin organlarin iletilerini nasil olusturduklarini, ideolojik ve kiiltiirel
egilimlerin bilgilerin olusturulma siirecini etkiledigini anlama vb. unsurlar1 barindirmaktadir.

Livingstone (2004) tarafindan, medya okuryazarliginin sadece beceri seklinde
degerlendirilmesinin iletisim aracili teknolojiyi ve metinselligi g6z ard1 ettigi ileri siiriilmiistiir.
Bu dogrultuda medya okuryazarligi; yeni bilgi ve iletisim c¢evreleriyle iliskilendirilmeli,
kullanic1 becerilerine ek olarak yeni medyay1 da igerecek sekilde diizenlenmelidir.

Medya okuryazarligi tizerine fikir bildiren diger bir arastirmaci olan aobbs (2010) ise, medyaya
doymus, bilgi acisindan zengin giiniimiiz toplumuna ve c¢agdas kiiltiire tam katilimin
gerceklesebilmesi icin insanlarin bilgiyi tiikketirken, bunun yaninda bilgiyi yeniden insa etmesi
ve paylasmasi gerektigini belirtmektedir. Bu sebeple aobbs (2010), dijital ve medya
okuryazarligini, dijital vatandaslik i¢in gerekli yasam becerileri seklinde ifade etmektedir.

2.2. Medya Okuryazarhgimin Onemi ve Amaci

Medya okuryazarligi insanlarin medyada karsilastigi  bilgileri anlamlandirabilmesi,
degerlendirebilmesi agisindan son derece dnemlidir. Bu sekilde bireyler medyada karsilastig
bilgilerin dogrulugu, gerekliligi hakkinda bir fikre sahip olabilirler. Medya araglarinda
uretilenlerin ticari kaygilarla gercgeklestirildigi, bliylik c¢ok uluslu sirketlerin medyada
karsilagilanlar konusunda fazlasiyla s6z sahibi oldugu giiniimiizde ise insanlarin medya
araclarinda karsilagtig1 bilgileri degerlendirebilmesi her zamankinden daha 6nemlidir.

Gegtigimiz yillarda internette, televizyonda, sinemalarda, bunun yam sira otobiis duraklari,
parklar vb. kamusal alanlarda karsilagilan reklamlarin sayisi oldukga artis gostermistir. gyle
ki, baktigimiz hemen hemen her yerde bir reklam ile kars1 karsiya kalmaktayiz. Reklamlarin
yani sira medya araglarinda karsilastigimiz her tiirlii dizi, internet sayfasi, sinema vb. unsurlar
her tiirden bilgiyi insanlara empoze etmeye ¢alismaktadir. Bilgi kirliliginin bu denli ytiksek
oldugu kosullarda medyaya elestirel yaklasabilmek, medya icerigindeki gizli mesajlar1 fark
edebilmek ve bilingli bir tiiketici olmak her zamankinden daha 6nemlidir (Aydemir, 2013).

Medya okuryazarlifinda asil amag¢ insanlart medya kurumunun yapisi ve isleyisi hakkinda
bilgi sahibi yapmak, medya araglarinda karsilastiklar1 unsurlar arasinda gercek olanlar1 kurgu
olanlardan ayirabilecek yetkinlige ulastirmak ve insanlarin karsilastiklart bu bilgileri direkt
olarak kabul etmemesini, ulastig1 bilgilere elestirel bir bakis acis1 ile yaklasabilmelerini
saglamaktir. Baska bir sekilde ifade etmek gerekirse medya okuryazarligi bireylerin medya
araclar araciligi ile karsilastiklart mesajlar karsisinda pasif kalmamalarini, bu mesajlar1 dogru
bir sekilde okuyabilmesini, dogrulugunu tartabilmesini, bu mesajlara elestirel bir bakis agisi ile
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yaklagabilmesini, mesajlar1 degerlendirebilmesini ve anlamlandirabilmesini amacglamaktadir
(Kurt ve Kiiriim, 2010).

Medya ile ilgili olan temel kavramlarin 6gretilmesini medya okuryazarligi egitiminin temel
hedefleri arasindadir. Bunlar arasinda sembol, imaj, mesaj, ileti, dezenformasyon, ikna,
propaganda gibi kavramlar bulunmaktadir. Medya okuryazarligi dersinin diger bir hedefi
bireylerin medyada karsilastig1 iiriinlerin iiretilme siireci hakkinda farkindalik sahibi olmasi,
medya araglarinda karsilagtiklar1 {izerine soru sorabilmesi, elestirel diislinebilmesidir.
Medyanin amaci, yapist, isleyisi ve ekonomik yonii hakkinda bilgi vermek, insanlarin bilingli
birer medya kullanicisi olmasi, medya tarafindan tiretilen popiiler kiiltiir, tiiketim kiiltiirii, siddet
kiiltiirti gibi unsurlarin farkina varilmas: medya okuryazarligi dersinin diger hedefleri olarak
gosterilebilmektedir (Sar1, 2021).

Medya okuryazarligi, son yillarda sayilar1 son derece artmis olan medya icerikleri ve
teknolojinin gelisimiyle birlikte hayati 6neme sahiptir. Medya, ¢esitli kurum ve kuruluslarin
elinde tekel haline gelmis olup, kar amagli yaklagimlar, ideolojik tutumlar ve bilingli
yonlendirmeler nedeniyle bireyler i¢in zaman zaman tehlikeli olabilmektedir. Medya
igeriklerinin dogru analizi ve elestirel bakis agisiyla yorumlanmasi, her birey i¢in kaginilmaz
bir gereklilik durumundadir. Medya okuryazarlig1 egitimi, akademisyenler tarafindan sunulan
onemli bir alan olup, bu egitimde dikkate alinmas1 gereken ¢esitli ilke ve 6zellikler mevcuttur.

2.3. Tiirkiye’de Medya Okuryazarh@ Uygulamalar:

Medya tiim diinyada hizli bir gelisim igindedir. Tiirkiye’de de medya hizli bir sekilde
yayginlagmis ve medya tiim diinyada oldugu gibi Tiirk toplumu acisindan da vazgecilmez bir
yere sahip olmustur. Bu siirecte 6zellikle geng yastaki bireylerin medya ile olan iliskisi daha
giiclii bir hale gelmistir. Cocuk ve genclerin 6grenmeye daha agik, bu sebeple daha kolay
yonlendirilebildikleri diistiniildiiglinde cocuk ve genglerin medya ile olan iliskisinin giivenli ve
bilin¢li olmasi1 Ozellikle Onemlidir. Tiirkiye’de yapilan bazi arastirmalar Tiirkiye’deki
televizyon seyretme oraninin giinde ortalama 4-5 saat oldugunu ortaya koymaktadir. Bagka bir
sekilde ifade etmek gerekirse Tiirkiye’de insanlar biiyiik bir zaman dilimini televizyon
izlemeye harcamaktadir. Diinyada ise bu siireler yillik ortalama 2-3 saat civarindadir ve
Tiirkiye’ye kiyasla daha diisiiktiir.

Mevcut istatistiki bilgiler Tiirkiye’de televizyon izlemenin giiniin biiylik bir boliimiini
kapladigin1 gostermektedir. Mevcut durum cocuklar ve gengler acisindan daha tehlikelidir.
Bunun sebebi cocuk ve genglerin karsilastigi bilgilerin gercek mi kurgu mu oldugunu fark
edecek biling diizeyinde olmamasidir. Konu iizerine yapilan arastirmalar ¢ocuklarin 2-2,5
yaslarinda diizenli olarak televizyon izlemeye basladiklarini, Tiirkiye’de 6-17 yaslar
arasindaki ¢ocuk ve genclerin giinliik ortalama 3-4 saat televizyon izledigini ve bu ¢ocuk ve
genglerin okul disindaki birinci etkinliginin televizyon izlemek oldugunu ortaya koymaktadir
(Yardim, 2019).

Cocuk ve genglerin medya karsisinda savunmasiz bir durumda olmasi, medya araglarinda
karsilastig1 bilgilerden kolaylikla etkilenebilmesi ve medya araglar1 ile ¢ok erken yasta
tanigmasi ¢ocuk ve genclerin ilkokuldan itibaren medya konusunda bilingli olmasinin 6énemini
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gostermektedir. Medya konusunda yeterince bilingli ¢ocuk ve gengler ¢esitli medya araglarinda
karsilastiklar1 mesajlari oldugu gibi kabul etmezler, bunun yerine karsi karsiya kaldiklar
mesajlar1 degerlendirir ve yorumlarlar. Bu sayede medya konusunda egitimli ¢ocuklar ve
gencler medya araglarindan gorebilecekleri potansiyel zararlar1 minimuma indirirken medya
araglarmin sundugu firsatlardan verimli bir sekilde yararlanabilirler. Tiirkiye’de bu amagla
RTUK tarafindan hazirlanan bir proje ile medya okuryazarligi dersinin segmeli ders olarak
okutulmas: teklifi Milli Egitim Bakanlig1 tarafindan olumlu karsilaninca RTUK uzmanlari
Amerika ve Avrupa’da alanyazin ¢alismalar1 gerceklestirmistir. Iletisim akademisyenleri
tarafindan hazirlanan program taslagi 22 Agustos 2006 tarihinde RTUK ile TTK arasinda
yapilan bir protokolle kabul edilmistir. Bu sayede 2006-2007 egitim yilinda 5 ilkdgretim
okulunda pilot uygulama baslamis ve Tiirkiye’de ilk olarak bes ilkogretim okulunda 6grenim
goren 780 yedinci sinif 6grencisi medya okuryazarligi dersini almaya baslamistir.

Medya okuryazarligi dersi, iilkemizdeki ilkogretim okullarinda 2007-2008 6gretim yilindan
itibaren 6, 7 ve 8. siniflarda se¢meli olarak sunulmustur. Medya okuryazarligi dersinin ana
amaci, ogrencilere medyanin amaci, dnemi, icerik ve yapilari, program analizleri, tiirleri ve
etkileri gibi medya ile alakali konularda biling ve farkindalik kazandirmak, bunun yani sira
ogrencilerin medya araglarinda karsilagtiklarina karsi elestirel bir bakis acisi gelistirmelerine
olanak sunmaktir. §gr enciler, medya iceriklerinin asil mesajlarin1 gérmek ve medyanin bakis
acisina gore nasil kurgulandigini anlamak i¢in bu dersi almaktadirlar. Ayrica, medya
kuruluglarinin ticari amaglarla nasil kullanildigi, insanlarin reklamlar, filmler, miizikler vb.
araciligiyla nasil bir tiikketim istegi olusturuldugu gibi konular da vurgulanmaktadir. Medya
okuryazarlig1 sayesinde 6grenciler, medyanin olumsuz etkilerini minimize ederek daha bilingli
tiikketiciler haline gelirler. Egitimin amaci, 68rencilere medyanin giiclinii anlatmak ve onlar1 bu
giicli anlamalart i¢in donatmaktir (MEB, 2006).

Gilintimiizde iletisim teknolojisinin hizli gelisimi ve medyanin yaygin etkisi, toplumun genis bir
kesiminin medyanin amaci, yapisi, iiretim ve isleyis konularinda yeterince bilgili ve bilingli
olmadigin1 gostermektedir. Medya, ¢esitli yasam tarzlar1 sunarak bilgilendirme yaparken ayni
zamanda insanlarin medyaya bagimliliklarini arttirmaktadir. Bu nedenle, bireylerin medya
okuryazarligr becerilerini kazanmalar1 gereklidir. Medya okuryazarliginin amaci, sadece
medyanin olumsuz etkilerini 6gretmek ve insanlar1 uyarmakla sinirlt degildir; ayn1 zamanda
medya tarafindan belirlenen yasam alanlarimiza karsi da korunabilecek davranigsal
yetkinlikleri saglamaktir. Bu sayede bireyler, medyanin etkilerine kars1 daha bilingli ve giiglii
bir durus sergileyerek medyay1 daha saglikli bir sekilde tiiketebilirler (Alver, 2006).

Medya okuryazarlig1 egitiminde dikkat edilmesi gereken diger bir nokta bu egitimin yalnizca
devletin ¢esitli kurum, kurulus ve calisanlarina degil ayn1 zamanda anne babalar tarafindan da
saglanmas1 gerekliligidir. Cocugun sahip oldugu ilk ¢evrenin ailesi oldugu, anne babasinin
hareketlerinin ¢ocuk tarafindan kopyalandig1 diisiiniildiigiinde oOncelikle ailelerin iyi birer
medya okuryazari olmasi ve bu konuda ¢ocuklarina iyi birer 6gretici olmalari dnemlidir. RTUK
ve Milli Egitim Bakanligi'nin projesi sayesinde, medya okuryazarligi dar bir akademik
cerceveden cikarak toplumsal giindemde daha 6nemli bir yer kazanmis ve toplumun tiim
kesimleri tarafindan fark edilir hale gelmistir. Ebeveynler, ¢ocuklarinin medya ile ilgili
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bilinglenmelerine katki saglamak ve onlara derslerinde yardimci olmakla sorumludur. Bu
nedenle, ¢cocuklarin iyi birer medya okuryazar1 olmalari, anne ve babalarin da iyi birer medya
okuryazari olmalariyla miimkiindiir. Ebeveynlerin medyay1 etkin ve yararli bir sekilde
kullanabilmeleri, daha saglikli bir toplumun var olabilmesi igin gereklidir (RTUK ve MEB,
2006).

2.4. Medya Okuryazar Bireylerin Ozellikleri

Medya okuryazari olmak medyadaki mesajlarin dogru bir sekilde anlasilip degerlendirilmesini
saglarken bireylere de ¢esitli 6zellikler kazandirmaktadir. Medya okuryazari bireyler medya
araglarinda karsilastiklar1 her formdan iletiye ulasma, analiz etme, iiretme ve degerlendirme
becerisine sahiptir. Medya okuryazari olan kisiler karsilastiklar: problemleri ¢6zmek amaciyla
medya araglarindan etkili ve verimli bir sekilde yararlanabilirler. Bu kisiler medya iletileri
karsisinda pasif degil elestirel bir tutuma sahip olurlar ve karsilastiklar1 bilgileri dogrudan
almazlar (Gormez, 2014).

Medya okuryazari olan bireyler aa ider ve Dall (2004) tarafindan da tanimlanmistir. Buna gore
bu kisiler medya araglarinda karsilastiklar iletileri cesitli kaynak ve formatlardan alarak
degerlendirme yapabilmektedir. Buna ek olarak medya olan kigiler gelisen medya
teknolojilerini takip etmekte, medyada meydana gelen yenilikler hakkinda genel anlamda bir
fikir sahibi olmaktadir, ayrica yine medya okuryazari olan kisilerin manipiilatif mesajlar1 ayirt
edebilme ve degerlendirme becerisinin bulundugu belirtilmistir (Gérmez, 2014).

aong Kong Medya Egitimini Savunanlar Birligi tarafindan ise 21. yilizyilda medya
okuryazarlarinin sahip olmasi gereken yeterlilikleri su sekilde belirtmistir:

e Medyanin etkisi konusunda elestirel farkindalik: Bir biitiin olarak medyanin bireysel ve
toplumsal yasama olan etkisini fark edebilme,

e Medya tarafindan kullanilan faaliyet ve teknikleri anlama,

e Medya analitik yetenekleri: Cesitli medya iletilerini analiz edebilecek yetenekleri 6grenme
(6zellikle de gizli mesajlart),

e Medyanin elestirel degerlendirilmesi: Medyanin performansini degerlendirmek i¢in
elestirel bir standart kullanma ve 6ne ¢ikan medya iiriinlerini degerlendirme,

e Medya araciliiyla 6grenme,

e Yaratici bir bi¢imde ifade edebilme,

e Medyay1 denetleme ve etkileme: Medyanin performansi konusunda sesini ¢ikarmak ve
diizeltilmesini istemek,

e Sorumlu bir tiiketici olarak medyayla alakali etik ilkeleri uygulama: Medya okuryazar
bireyler hem medya iireticisidirler hem de medya tiiketicisidirler. Bu yiizden onlar medya
triinleriyle faaliyette bulunduklarinda medyayla alakali etik ilkeleri uygulamaya 6zen
gosterirler.

e Medyadan 6grenilenleri akillica ve yapici bicimde uygularlar (Lee, 2010).

2.5. Medya Okuryazarhg Egitimi
Medya okuryazarlig1 egitimi, alanyazinda sikca tartisilan ve iizerine farkli goriislerin bulundugu

bir konudur. Bu egitimin esasinda ne oldugu ve nasil bir egitim siirecinin olmasi1 gerektigi
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tizerine ¢esitli diisiinceler bulunmaktadir. Medya okuryazarligi egitiminin neden gerekli oldugu
tartismalarinda ise genellikle medyanin ¢ocuk ve ergenler lizerindeki olumsuz etkilerine vurgu
yapilarak koruyucu bir yaklasim savunulmaktadir (Binark ve Bek, 2010).

Gelisen medya ortaminda, medya okuryazarlig1 egitiminin 6nemi artarak devam etmektedir.
Cocuklarin medya iceriklerini dogru ve elestirel bir sekilde degerlendirebilmeleri, medyanin
etkilerini anlayabilmeleri ve kendi diisiincelerini olusturabilmeleri i¢in medya okuryazarligi
egitimi gereklidir. Bu egitim, cocuklarin medyayla daha bilingli ve sorumlu bir sekilde
etkilesime girmelerini saglayarak, demokratik ve medya odakli bir toplumun olugmasina
katkida bulunur (Gérmez, 2014).

Medyanin egitim-6gretim faaliyetlerinde ara¢ olarak kullanilmasi ve medya egitiminin kokeni
1900'lerin baglarina kadar uzanmaktadir. Zamanla, uluslararasi bir bilincin olugturulmasi
amaciyla UNESCO'nun "Egitimde Medya Calismalar1" adl1 yayinlarla egitimciler arasinda ilgi
uyandirma cabasi gostermistir. Teknolojik geligsmelerin etkisiyle, medya okuryazarlig1 egitimi
1970'lerden 2000'lere dogru farklilasmistir. Thoman ve Jolls'a (2005) gore, 1970'lerde medya
okuryazarlig1r egitimi, ¢ocuklara medyada reklamlarin nasil aktarildigimi ve televizyon
programlarinin nasil analiz edilecegini 6gretme amaci giidiilmekteydi. Ancak glinlimiizde
medya egitimi, 6grencilere kiiltiir ve kiiltiirler aras1 diyaloga ulasma ve medyay1 daha iyi
kullanarak eglenme bilgisi sunma odaklidir (Oxstrand, 2009).

Ancak Algan (2007) tarafindan, bu konuda farkli bir perspektif ileri siliriilmiistiir. Buna gore,
medya okuryazarliginin gengleri medyanin olumsuz etkilerinden korudugu inanci yaniltic
olabilmektedir. Ona gore, boyle bir diislince genglerin ve iiniversite egitimi olmayanlarin
medyanin her sdyledigine inanan, kendi diistinme ve degerlendirme yetisine sahip olmayan
bireyler olarak varsayilmalarina yol acar.

Medya okuryazarligi egitimi diinya genelinde bir¢ok {ilkede resmi miifredatlara dahil edilme
cabalarinin arttig1 bir donemde, ABD'de medya egitimi konusunda elestirel ve analitik bir
yaklagimi destekleyenlerin sayisinin smirli oldugu ifade edilmektedir. Ayrica, miifredat
onerilerinin iletilip yurt capinda yayginlastirilmasini saglayacak merkezi bir yetkili merciinin
olmamasi da bu konuda zorluklar yaratmaktadir. ABD'de 50 eyalette pek ¢cok okul bolgesinin
bagimsiz olarak hareket etmesi, devlet okullarinda medya egitiminin yaygin olmamasinin
nedenlerinden biri olarak gosterilmektedir. Ulkedeki 70 milyon ¢ocugun egitim aldig1 sistemin
uzak merkezli yapisi, medya egitiminin yayginlasmasinda engel teskil etmektedir (Naza, 2014).

Medya okuryazarligi egitimi siirecinde koruyucu yaklasimin benimsenmesi, 6gretmenin
medyanin olumsuz etkilerine ve manipiilasyonuna iliskin bilgileri sadece aktarmakla yetindigi,
ogrencilerin ise pasif bir sekilde dinleyerek sinav i¢in not aldigi bir sinif ortamina yol agabilir.
Bu tiir bir egitim anlayis1, 6grencilerin ezberci bir yaklasimi tesvik ederek 6gretim siirecinde
aktif katilimi, sorgulayici ve elestirel diistinme becerilerini géz ardi etmesine neden olabilir.
Medya okuryazarliginin temelinde yer alan aktif katilim, sorgulayici diisiince ve elestirel
yaklasim, boyle bir egitim anlayisinda onemsenmeyebilir. Binark ve Gencel Bek (2010),
toplumsal, kiiltiirel ve ahlaki agidan uygun olmayan medya metinlerinden ¢ocuklarin korunmasi
yaklagiminin, aslinda koruyucu bir bakis agisindan kaynaklandigin1 ve bu tiir bir anlayisin
belirli fikirlerin ve uygulamalarin sorgulanmasina imkan tanimadigini belirtir. Bu durum,
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ogrencilerin medya iceriklerini elestirel bir gozle degerlendirmesini engelleyerek medya
okuryazarligiin temel amacina zarar verebilir.

Medya okuryazarligina yalnizca olumsuz ve uygunsuz igeriklerden ¢ocuk ve ergenleri korumak
olarak bakmak, Binark ve Bek (2010) belirttigi gibi yanlis bir diislincedir. Medya okuryazarligi
egitimi, 6grencilere sadece olumsuz igeriklerden korunma degil, ayn1 zamanda medyay1 anlama,
analiz etme, degerlendirme ve akilli secimler yapma becerilerini kazandirmay: amaglar. Bu
sayede 0grencilere elestirel diisiinme becerilerini nasil kullanacaklarin1 6gretir. gr nek vermek
gerekirse, reklam kusaginda gordiikleri ikna yontemlerini 6grenen Ogrenciler, satin alma
diirtiilerini kontrol ederek bireysel ihtiyaglarin1 daha iyi degerlendirebilirler. Buna ek olarak,
internet araciligiyla eristikleri bilgilerin dogru ve giivenilir olup olmadigini1 sorgulayarak
elestirel bir yaklasim gelistirebilirler. Medya okuryazarligi egitimi, &grencilere medyanin
etkilerini anlama ve medya iceriklerini elestirel bir gdzle degerlendirme becerileri kazandirarak
onlar1 bilingli ve diislinen bireyler olarak yetistirmeyi hedefler.

Egitim ve medya iliskisi de medya okuryazarligi egitimi konusunda dikkat edilmesi gereken bir
husustur. Tellan (2008) tarafindan medya ve egitim iligkisi konusunda iki farkli yaklagimdan
bahsedilmektedir. Bu yaklasimlardan ilkine gore, egitim siirecinde medya yardimci bir arag
olarak kullanilmaktadir. Diger yaklasima gore ise 0grencilerin medyaya karsi elestirel bir
bakis agilarinin olabilmesi medyanin ve medya igeriklerinin incelenmesi, karsilastirilmasi ve
degerlendirilmesine baglidir. S6z konusu ikinci yaklagim Buckingham (2003) tarafindan medya
hakkinda 6grenme olarak ifade edilmektedir. Buckingham medya egitimini medya hakkinda
O0grenme ve Ogretmenin bir siireci seklinde ifade etmektedir. Bunun yan1 sira Buckingham’a
(2003) gore, medya hakkinda egitim medyanin aragsal kullanimindan daha kapsamli bilissel bir
siireci ifade eder ve medya egitimi, egitici bir kurs ya da medyaya iliskin becerilerin ve
yeterliliklerinin test edilmesinden daha fazlasidir. Dolayisiyla medya okuryazarligi egitimini
verecek egitimciler, medya aracilifiyla 6gretimi ve medya hakkinda 6gretimi birbirinden
ayirabilmelidir.

Medya okuryazarligi egitimi verilirken 6gretmenlere de fazlasiyla sorumluluk diismektedir.
Medya okuryazarlig1 dersini veren egitimciler kendilerinin medya hakkindaki fikirlerini,
medyaya karst olan tutumlarim1 6grencilere empoze etmekten kaginmalidir. Bunun yerine
egitimciler bir rehber islevi gorerek 6grencilere kendi medya kiiltiirlerini insa etme konusunda
yol gbstermelidir. Bunun yani sira egiticiler 6grencilerin kendi baslarina bilgiye ulasacak ve bu
bilgiyi analiz edecek, degerlendirecek, elestirel diistinme becerilerini gelistirecek aktiviteleri
ogrencilere sunarak bu siireci kolaylastirmalidir (Unal, 2006).

Cocuklarda internet ve sosyal medya kullanma aliskanligi incelendiginde o6zellikle ortaokul
doneminin bu konuda tehlikeli olabildigi goriilmektedir. Ortaokul donemi ¢ocuklar agisindan
hizl bir kisilik gelisimi ve bliylimenin yasandig1 yillardir bu sebeple bir gecis donemidir. Bu
donemde ¢ocuklar yeni o6grendiklerinin fazlasiyla etkisinde kalabilir ve kisiliklerini bu
dogrultuda olusturabilirler. Dolayisiyla bu dénemdeki ¢ocuklar zararli veya bagimlilik yapici
unsurlara kars1 daha savunmasiz bir durumdadir (Kaltiala-a eino vd., 2004). Dolayisiyla, bu
donemde medya araglarinin fazla ve bilingsiz kullanimi tehlikeli olabilecek bir aligkanliktir.

Internet ve sosyal medya kullanimu ile ilgili yapilan arastirmalarda ¢ocukluk déneminde iletigim
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teknolojilerinin bilingsiz bir sekilde kullanilmasiin duygusal, psikolojik, biligsel ve fiziksel
acidan olumsuz sonuglar dogurabilecegi goriilmiistii. Bu sebeple o0zellikle gelisim
donemindeki ¢ocuklarin medyay1 bilingli bir sekilde kullanmasi ileride yasayabilecek
sorunlarin 6niine gegecektir (Kara, 2019).

Milli Egitim Bakanligi ve RTUK arasinda kurulan isbirligi neticesinde 2007 senesinde
hazirlanan Medya Okuryazarlig1 Dersi §gr etim Programi ve Kilavuzu, Tiirk Milli Egitiminin
genel amaclarina ve medya okuryazarlig1 dersinin dnemine odaklanmaktadir. Yapilandirmaca
yaklasim temel alinarak hazirlanan programda, 6grencilerin gelistirmesi hedeflenen temel
beceriler ve degerler, genel amagclar ve kazanimlarla birlikte belirtilmistir (Naza, 2014).

Medya Okuryazarligi Dersi ggretim Programi, Ogrencilerin bilgi, beceri ve degerlerini
gelistirmelerine 6nem vererek, onlar1 ¢evrelerine duyarli ve yapici bir elestirel gozle bakmaya
tesvik eder. Ayn1 zamanda, 6grencilerin fiziksel ve duygusal acidan saglikli ve mutlu bireyler
olarak yetismeleri, ruhsal, ahlaki, sosyal ve kiiltiirel agilardan gelismeleri de amaglanir. Bu
siiregte, Ogrencilerin 6grenme siireclerinde deneyimlerini kullanabilmeleri ve cevreleriyle
etkilesim kurabilmeleri de desteklenir (RTUK ve MEB, 2007).

2.6. Medya Okuryazarhg Dersi Ogretim Programina Yonelik Yapilan Elestiriler

Medya okuryazarlig1 dersi 6gretim programi tizerinde yapilan ¢esitli incelemeler sonucunda bu
programa yonelik belli baslt elestiriler de yapilmistir. §r nek vermek gerekirse Balaban Sali,
Kiiciik ve Unal (2008) tarafindan yapilan calisma ile ilkogretim diizeyindeki medya
okuryazarlig1 dersinin amaglart ve etkinlikleri degerlendirilmistir. Bunu saglamak igin
[Ikogretim Medya Okuryazarligs Dersi 7. Sinif §gr etim Programi'nda bulunan iinitelerdeki
Ogretim amaglari, Bloom'un Taksonomisi acgisindan incelenmistir. Arastirma sonuglari,
programda yer alan bazi amaglarin yazim kurallarina uygun olmadigini gostermektedir. Bunun
yaninda programda yer alan toplam yirmi dort amagtan sadece lgiinlin duyugsal alana,
digerlerinin ise biligsel alana odaklandigi tespit edilmistir. Biligsel alana odakli olan amaglarin
ise yalmzca dokuzunun st diizey diisiinme becerilerini (analiz, sentez, degerlendirme)
gelistirmeye yonelik oldugu belirlenmistir. Ek olarak arastirmacilar, 6gretim programinda yer
alan yirmi dort etkinlikten sekizinin amaclarla uyumsuz oldugunu ve amaclarla uyumlu olan
etkinliklerin de kapsaminin ve siirelerinin yeterli olmadigini belirtmistir.

Altun (2010) tarafindan yapilan ¢calismada medya okuryazarligi dersinin yasam boyu siiren bir
beceri olmasi, buna karsin Tiirkiye'de bu dersin sadece 6-7 ve 8. smniflarda verilmesi ve
degerlendirmenin not verilmeden yapilmasi, haftada yalnizca bir ders saati ayrilmasi ve se¢gmeli
bir ders olmasi gibi durumlarin yagsam boyu 6grenme kavramiyla celistigi belirtilmektedir.
Bunun yaninda Altun tarafindan Tyler''ln program degerlendirme modeline gore incelenen
medya okuryazarlig1 dersi 6gretim programinin toplumun ve bireyin ihtiyaclarimi karsilama
konusunda yeterli diizeyde degildir. Buna ek olarak yine Altun tarafindan medya okuryazarligi
dersi 6gretim programinin i¢ tutarliligi incelenmis, bu inceleme sonucunda programin medya
tanittm1  baglaminda kendi icginde tutarli oldugunu belirtilmistir. gte yandan medya
okuryazarligit baglaminda bu tutarliligin s6z konusu olmadigimi arastirmaci tarafindan
vurgulanmaktadir.
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Binark ve Bek (2010) tarafindan yapilan ¢alismada, 6nceden ¢ocuklart uygun olmayan medya
metinlerinden korumay1 amaglayan korumaci bir yaklagimin medya egitimine egemen oldugu
belirtilmektedir. Buna karsin gilinlimiizde, ¢ok sayida iilkede medya egitiminin 'elestirel
farkindalik' ve 'demokratik katilim' gibi kavramlar iizerine yogunlastigi, buna karsin tilkemizde
verilen medya okuryazarligiin hala elestirel olmayan bir yaklasim benimsedigi ileri
stiriilmektedir. Baska bir sekilde ifade etmek gerekirse Tiirkiye’deki medya okuryazarligi
egitimi  Ogrencileri medya karsisinda elestirel diisiinmeye tesvik eden bir yaklasima sahip
olmaktan ¢ok korumaci bir tutum i¢indedir.

3. Gere¢ ve Yontem
3.1. Calismanin Amaci ve Onemi

Medya, giiniimiizde giindelik yasami etkilemekte, sosyal yasamin ve kiiltiirel degerlerin
bicimlenmesinde dnemli rol oynamaktadir. Ayrica i¢inde bulundugu diinyay1, toplumu anlamak,
tanimak ve sosyallesmek amaciyla medya araglarindan faydalanan ¢ocuklar, 6zellikle
televizyon programlarinin iletilerinin hangilerinin kurgu hangilerinin ger¢ek oldugunu kolayca
ayirt edememektedir. Cocuklarin biligsel, duygusal ve ahlaki gelisimlerinin heniiz
tamamlanmamis olmasi; yeterli diizeyde yasam deneyimine sahip olmamalari, onlarin medya
mesajlarmin olumsuz iletilerinden, yetiskinlere nazaran daha cok etkilenmelerine neden
olmaktadir. Dolayisiyla cocuklarin medya igeriginden etkilenme konusunda, risk altinda
olduklar1 kabul edilmektedir. Diger yandan, medyay1 bilingli kullanma, bilgiyi dogru medya
kaynaklarinda arama ve bireylerin medya araclarini kullanarak kendi mesajlarini olusturabilme
gibi medya okuryazarligi i¢in gerekli olan bu becerilerin de ¢ocuklar i¢cin 6nemli kazanimlar
oldugu aciktir. Ortaokul oOgrencilerine medya okuryazarligi lizerine verilecek egitimler,
medyaytr dogru ve olumlu bigimde kullanma davranisini gelistirecegi icin biiylik Onem
tasimaktadir. Bu ¢aligmanm amaci, Istanbul’da egitim alan ortaokul &grencilerine yonelik
olarak medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesi ve demografik ozelliklere gore
istatistiksel farkliliklarin ortaya konulmasidir.

3.2. Arastirmanin Deseni

Bu calisma, kesitsel tarama modeli bigimindedir. Tarama arastirmalar1 bir konu ya da olaya
iliskin katilimeilarin goriiglerinin, tutum, ilgi, kaygi gibi 6zelliklerinin belirlendigi ¢aligmalardir
(Bliytkoztiirk vd., 2011). Baska bir ifade ile, tarama modelleri ge¢cmiste olan ya da hala var
olan bir durumu var oldugu bigimiyle betimlemeyi amaglayan arastirma yaklasimlardir.
Calismada, orneklemden verilerin toplanmasi agisindan ‘“survey modeli (saha taramasi)”
kullanilmistir. Saha taramas1 modelinde ise, katilimcilarin goriislerinin yazili sekilde alindig:
bir veri toplama yontemi olan anket yontemi uygulanacaktir. Aragtirmada drnekleme metodu
olarak tesadiifi 6rnekleme yontemi kullanilmistir.

3.3. Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini Istanbul’da egitim alan ortaokul 6grencileri olusturmaktadir. Milli egitim
bakanlig1 egitim istatistikleri 2022 raporuna gore Tiirkiye’de 2021-2022 egitim ve Ggretim
yilinda 933.058 ortaokul 6grencisi kayith bulunmaktadir. Belirli anakiitleden ¢ekilecek 6rnek
sayi1s1 Yazicioglu ve Erdogan (2004) tarafindan gelistirilen tabloda 0.05 6rnekleme hatasi i¢in
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p=0.50 ve q=0.50 i¢in 333 kisi olarak belirlenmistir. Bu ¢alismanin 6rneklemini 600 ortaokul
Ogrencisi olusturmakta ve istatistik acidan 6rneklem yeterliligi saglanmaktadir.

3.4. Arastirmanmin Hipotezleri
Arastirmanin hipotezleri soyledir;

al: Cinsiyet acisindan mesajlar1 anlama analiz etme ve degerlendirme, medyay1 bilingli
kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajin1 olusturabilme skoru
anlaml farklilik gostermektedir.

a2: Smif diizeyi agisindan mesajlar1 anlama analiz etme ve degerlendirme, medyay1 bilingli
kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajin1 olusturabilme skoru
anlaml farklilik gostermektedir.

a3: Okul tiiri agisindan mesajlar1 anlama analiz etme ve degerlendirme, medyay1 bilingli
kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini olusturabilme skoru
anlaml farklilik gostermektedir.

a4: Gilinde internette gegirilen saat agisindan mesajlart anlama analiz etme ve degerlendirme,
medyay1 bilingli kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini
olusturabilme skoru anlamli farklilik géstermektedir.

aS: Medya okuryazarlik egitimi alma durumu agisindan mesajlart anlama analiz etme ve
degerlendirme, medyay1 bilingli kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi
mesajini olusturabilme skoru anlamli farklilik gostermektedir.

3.5. Veri Toplama Araci

Medya Okuryazarhg Olgegi: Arastirmada kullamlan olgek Aydemir (2013) tarafindan
gelistirilmis  gegerlik ve giivenirligi yapilmistir. glg ek toplam 34 maddeden olusmakta ve
mesajlar1 anlama analiz etme ve degerlendirme (16 madde), medyay: bilin¢li kullanma (7
madde), bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama (8 madde) ve kendi mesajini olusturabilme
(3 madde) olmak iizere 4 alt boyuttan olusmaktadir. gl¢ ek 5°1i likert yapisina sahip 1= ‘Bana
hi¢ uymuyor’, 2= ‘Bana ¢ok az uyuyor’, 3= ‘Bana olduk¢a uyuyor’, 4= ‘Bana ¢ok uyuyor’ ve
5= ‘Bana tamamen uyuyor’ seklinde derecelendirilmistir. gl¢ ekten elde edilen puanlarin en
diistigii “1.00° ve en yiiksegi ‘5.00° olacak sekilde bes seviye grubu belirlenmistir. ggr encilerin
Olcekten aldig1 puanlara karsilik gelen diizeyler su sekildedir;

1.00 — 1.80 = Cok diisiik diizeyde
1.81 — 2.60 = Diistik diizeyde
2.61 — 3.40 = Orta diizeyde

3.41 —4.20 = lyi diizeyde

4.21 —5.00 = Cok 1yi diizeyde
3.6. Arastirmanin Yontemi

Istatistiksel analizler i¢in SPSS (Statistical Package for the Social Sciences) 27.0 siiriimii
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kullanilmistir. Caligmada anlamlilik diizeyi a=0.05 olarak alinmistir. Kolmogorov-Simirnov ve
Shapiro-Wilk normallik testleri sonucunda normal dagilim saglanmadigi i¢in (p<0.05),
verilerin karsilastirilmasinda iki grup karsilagtirmalarinda Mann-Whitney-U testi ve 3 grup
tizeri i¢in Kruskal-Wallis test kullanilmigtur.

4. Bulgular

Ortaokul 6grencilerinin %531 kadin, %47’si ise erkektir. Sinif diizeyi dagilimi; %19,3°1 5.
siif, %19,9’u 6. c1 sif, %26,5’1 7. ci smif ve  %34,4’0 8. ci smif bi¢imindedir.
Katilimecilarin = %64,8’1  devlet okulu ve %35.2°si 6zel okulda egitim almaktadir.
ggrencilerin %28,7°1 3 saatten az, %25,8’inin 3-5 saat, %21,1’inin 6-8 saat, %24,4’linlin §
saatten fazla internette zaman gecirdigi belirlenmistir.

ggr encilerin 6lgek maddelerine verdiklerine yiizde dagilim bilgileri Tablo 1°de sunulmustur.

Tablo 1: Medya Okuryazarlig gl¢ egi Yiizde Dagilim Bilgileri

Maddeler Ort. = Ss.

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katilmiyorum

Kismen
Katihyorum
Katiliyorum

Kesinlikle

Katiliyorum

Mesajlart  anlama, analiz etme ve

Televizyon, radyo, gazete veya dergi
1 yaymlarinda farkli bakis agilarina yer verilip 3,0 9,2 13,3 428 | 31,7

verilmedigini anlayabilirim. 3,75 0,83

Reklamdaki karakterlerle tanitilan {iriin
2 | arasindaki iligkinin nasil yansitildigini 3.3 11,4 15,5 37,6 | 32,1
anlayabilirim. 3,70 1,04

Reklamlarda ikna edici Ogelerin nasil
3 ] 2,6 12,2 14,0 | 38,4 | 32,8
sunuldugunu degerlendirebilirim. 3,61 + 0,99

Reklamlarda sunulan iiriinle ilgili iddialarin
4 o 3,7 12,5 18,5 | 35,4 | 29,9
dogrulugunu degerlendirebilirim. 3,74

Ayni haberin farkli gazetelerde veya haber
5 | programlarinda nasil sunuldugunu 4.4 12,2 13,7 40,2 | 29,5
karsilastiririm. 3,86 1,14

aab erlerde yer alan konularin (ekonomi,
6 | siyaset, politika, vs.) dengeli sunulup 4,1 12,5 13,7 | 39,5 | 30,3

sunulmadigini degerlendirebilirim. 3,66 0,98

Yayin ara¢larmin ¢esitli yontemlerle izleyici
7 | lizerinde nasil bir etki birakmaya ¢aligtigini 7,7 5,1 5,9 43,2 | 38,0 +
fark ederim. 4,01 0,94

aab er yayimnlarinda tarafsizlik, gergeklik-
8 | dogruluk ilkelerine dikkat edilip 3,7 14,4 12,2 | 37,6 | 32,1
edilmedigini anlayabilirim. 3,60 1,02

9 | Yapimec1 ve programcilarin ahlaki duyarlilik | 3,7 15,5 12,5 | 351 | 33,2 | 3,83 0,91
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ve sorumluluklarini degerlendirebilirim. +

Televizyon, radyo, gazete veya dergi
10 | yaymlarmin; kiiltiirel ve manevi degerleri 5,2 11,1 12,5 37,6 | 33,6
nasil yansittigin1 degerlendirebilirim. 3,82 0,92

Televizyon yaymlarindaki programlarla
11 e . 55 10,3 8,1 38,7 | 37,3
reklamlar arasindaki iliskiyi anlayabilirim. 3,93 + 0,81

Aynit haberi birden fazla kaynaktan
12 4.8 11,1 11,1 37,6 | 35,4
aragtirarak dogrulugunu sorgularim. 3,77 + 1,06

Gazete ya da dergi yaymlarmnda haber ve

13
fotograf iliskisini yorumlayabilirim. 2.8 4,1 151 | 604 | 17,6 | 3,71 * 096

Reklamlarin insanlar1 bilingsiz tiikketime

ozendirdiginin farkindayim. 2.4 3,7 163 | 589 | 18,7 | 3,83 * 0,90

14

Televizyon, radyo, gazete veya dergi
yaymlarmin sirf kendi goriis, fikir ve

15
tutumlarmi  benimsetmeye  ¢aligtiginin

farkina varirim. 3,4 3,0 10,5 60,2 | 23,0 | 3,85 0,85

Programlarda sunulan karakterler ve yasam

16 | tarzlarmin  toplumsal  degerleri  nasil

etkiledigini anlayabilirim. 2.2 6,4 17,6 | 61,3 | 12,5 | 3.87 0,83

Medyay1 bilin¢li kullanma

Uzun siire televizyon izlemeyi bir zaman
17 5,2 7,0 140 | 41,3 | 32,5 | 3,80 = 1,12
kaybi olarak gérmem

Televizyon izlemeye ailemden daha fazla
18 5,2 7,7 12,5 | 39,5 | 351 | 3,74 <+ 1,11
zaman ayiririm.

Planladigimdan daha uzun siire internette
19 59 11,1 11,8 | 351 | 36,2 | 3,83 + 1,13
kalirim.

Izledigim televizyon programm yiiziinden
20 L 52 10,7 10,0 | 38,4 | 358 | 3,85 + 1,17
odevlerimi yetistiremem.

Arkadaglarimla oynamak yerine
21| . . . 3,7 11,1 11,8 | 41,0 | 32,5 | 3,78 + 1,18
bilgisayarda oyun oynamayi tercih ederim.

Televizyonda program se¢me konusunda
22| . 4.4 12,2 10,7 | 39,5 | 33,2 | 3,73 + 1,10
ailemle tartigirim.

Akilli isaret sembolii programin bana uygun
23 o 3,0 14,4 10,7 | 36,9 | 351 | 3,78 + 1,20
olmadigim gosterse de o programi izlerim.

Bilgiyi dogru medya kaynaklarinda

arama

Internette  dogru ve giivenilir  bilgi
24 . 5,5 15,5 11,1 | 34,7 | 332 | 3,74 =+ 1,20
kaynaklarma nasil ulasacagimi bilirim.

Ihtiyactm olan bilgiyi edinebilecegim en
25 | saglikli ve dogru medya aracinin hangisi 4.4 15,9 14,0 32,8 | 32,8 3,7 += 1,19

olduguna karar verebilirim.

26 | Yaymlardaki hayal iriinii olan (gergeklik 5,5 13,7 14,0 34,7 | 32,1 383 + 1,24
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dis1) 6geleri fark ederim.

Bir

dogrulugu onaylanmis bilgi kaynaklarini

konu arastirirken  giivenirligi  ve

27 7,4 12,2 15,5 | 33,6 | 314 | 3,79 + 1,22

secerim.

aer web sitesinin giivenilir olmadiginin

28 3,0 10,7 10,3 | 45,8 | 30,3 | 3,66 + 1,23

farkindayim.

Bilgi kaynaklarimi karsilastirarak hangisinin

29 | dogru ve giivenilir olduguna karar 3,0 10,3 48,7 | 26,9 397 + 1,26

verebilirim.

Izledigim programin ne tiir islevinin

30 | (bilgilendirme, eglence, egitim, kamuoyu 1,5 12,5 46,1 28,8 385 + 1,21

olugturma, vs) oldugunu belirleyebilirim.

Ulastigim bilgilerin bir kisinin diistincesi ve

31 | goriislerini mi, yoksa gercegi mi yansittigin1 | 16,5 17,6 22,0 35,7 8,2 392 + 1,24

incelerim.

Kendi mesajini olusturabilme

aer hangi bir konuyla ilgili tanitic1 bir afis

32 2,7 12,2 15,7 | 37,3 | 32,2 | 3,84 <+ 1,09

tasarlayabilirim.

Kendi fikir ve goriislerimi iletebilecegim bir

33 2,7 15,3 153 | 45,1 | 21,6 | 3,65 <+ 1,06

gazete veya dergi hazirlayabilirim.

Anlatmak istedigim bir konuyla ilgili

34 2,7 6,1 7,6 48,0 | 355 | 395 <+ 1,10

etkileyici sunum hazirlayabilirim.

Mesajlart anlama, analiz etme ve degerlendirme boyutu i¢in en yiiksek skor “yayin araglarinin
cesitli yontemlerle izleyici lizerinde nasil bir etki birakmaya calistigini fark ederim” maddesi,
medyay1 bilingli kullanma boyutu i¢in en yiiksek skor degeri “planladigimdan daha uzun siire
internette kalirim” maddesi, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama boyutu i¢in “bilgi
kaynaklarin karsilastirarak hangisinin dogru ve giivenilir olduguna karar verebilirim” maddesi
ve kendi mesajini olusturabilme boyutu i¢in “anlatmak istedigim bir konuyla ilgili etkileyici
sunum hazirlayabilirim” maddesi  agisindan edilmistir. Katilimcilar bu maddelere 6nem
verdiklerini belirtmistir. Ele alinan dort boyut i¢in okuryazarlik diizeyi “3.41-4.20 = Iyi diizeyde”
kriterini sagladig1 icin, arastirmaya katilan ogrencilerin medya okuryazarligi seviyesi “iyi
diizeyde” ¢ikmistur.

Tablo 2: Boyutlara Yonelik Tanimlayici Istatistik Bilgiler ve Normallik Test Sonuglar

Kolmogorov-
St. . Shapiro-Wilk
Boyutlar Ortalama Asimetri | Basikhk Smirnov
Sapma : :
ist p ist p
Mesajlar1 anlama, analiz
. 3,783 0,971 -0,681 -0,135 0,137 0,000 | 0,949 | 0,000
etme ve degerlendirme
medyay1 bilingli kullanma 3,789 1,038 -0,370 -0,371 0,167 0,000 | 0,943 | 0,000

137




International Journal of Applied Economic and Finance Studies

Vol. 8, No.1; 2023
ISSN 2548-043X

bilgiyi dogru  medya
3,815 1,129 -0,239 -0,974 0,108 0,000 | 0,964 | 0,000
kaynaklarinda arama
kendi mesajini
. 3,813 0,990 -0,554 -0,188 0,083 0,000 | 0,980 | 0,001
olusturabilme

Gortilecegi iizere, her iki normallik testi sonucunda p<0.05 oldugundan normal dagilimin
saglanmadigini belirten a | hipotezi kabul edilir. Bu durumda grup farklilig1 analizlerinde non-
parametrik yontemler kullanilacaktir.

Grup farkliliklarinin analizinde 2 grup i¢in Mann-Whitney-U testi ile 3 ve {izeri grup icin
Kruskal Wallis testi uygulanmistir. Farkin kaynagi i¢in ortalama sira degerlerine bakilmistir.

Tablo 3: Cinsiyet A¢isindan Mann-Whitney U Sinamasi Sonuglari

Boyut Grup Ortalama Sira Mann-Whitney U p
Mesajlar1 anlama, Kadin 128,56
analiz etme ve 7221,5 0,000*
. 140,35
degerlendirme Erkek
medyay1 bilingli Kadn 123,43
5606,5
kullanma Erkek 143,35 0,000%*
bilgiyi dogru medya Kadin 126,5
kaynaklarinda 7436,5 0,000*
141,56
arama Erkek
kendi mesajint Kadin 117,28
) 7130,5
olusturabilme Erkek 146,95 0,000*

*0.05 i¢in anlamli farklilik

Cinsiyet gruplar acisindan; mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme medyay1 bilingli
kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini olusturabilme boyutlari
icin anlamli farklilik belirlenmistir (p<<0.05). Erkek 6grenciler, dort alt boyut i¢cin anlaml
sekilde yiiksek skor degerine sahiptir.

Tablo 4: Okul Tiirii A¢isindan Mann-Whitney U Sinamast Sonuglari

Boyut Grup Ortalama Sira Mann-Whitney U p
Mesajlart anlama, devlet 124,88
analiz etme ve 8502,5 0,000*
- . 132,06
degerlendirme ozel
ilingli let 119,64
medyay1 bilingli devle 9, 9081.5 0.006*
kullanma ozel 123,09
bilgiyi dogru medya devlet 134,46
kaynaklarmda 7600,5 0,004*
. 144,53
arama ozel
i i 1 1
kendi mesajini devlet 38,89 6678.0 0.003*
olusturabilme ozel 151,50

*0.05 i¢in anlamli farklilik
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Okul tiirii agisindan; mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme medyay1 bilingli kullanma,
bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini olusturabilme boyutlari igin
anlamli farklilik belirlenmistir (p<0.05). gzel okulda okuyan Ogrenciler, devlet okulu
ogrencilerine gore dort alt boyut i¢in anlamli sekilde yiiksek skor degerine sahiptir.

Tablo 5: Smif A¢isindan Kruskal-Wallis Sinamasi Sonuglari

Boyutlar Grup Ortalama sira Kruskal- P
Wallis-ist
5. ci smf 128,94
Mesajl 1 li
esajlart anlama, analiz 6. c1 sinif 135,42 9745.90 0.000*
etme ve degerlendirme 7. ci sif 143,47
8. ci simif 165,58
5. cismf 140,67
d bilingli
medyay1 bilingl 6. c1 stf 150,09 10335.0 0,010%
kullanma 7. ci simf 151,75
8. ci siif 165,55
5. ci smf 129,55
Hoivi dod
bilgiyi dogru medya 6. c1 siif 135,37 8531.50 0.000%
kaynaklarinda arama 7. ci siif 147,73
8. ci simif 178,56
5. ci smf 140,43
kendi j
ene mesa 6. c1 sinif 147,11 7094,33 0,000%
olusturabilme 7. ci simif 149,30
8. ci simif 168,34

*0.05 i¢in anlaml farklilik
Sinif gruplart agisindan; mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme medyay1 bilingli
kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini olusturabilme boyutlar
icin anlaml farklilik belirlenmistir (p<0.05). gz el okulda okuyan 6grenciler, devlet okulu
ogrencilerine gore dort alt boyut i¢in anlamli sekilde yiiksek skor degerine sahiptir.

Tablo 6: Bir Giinde Internette Gegirilen Siire Agisindan Kruskal-Wallis Smamas1 Sonuglari

Boyudar N Ortalama sira Kruskal-Wallis-ist P

3 saatten az 124,66

Mesajlar1 anlama, analiz 3-5 saat 137,94 10404.5 0,006*
etme ve degerlendirme 6-8 saat 148,24
8 saatten fazla 164,24
3 saatten az 137,49

medyay1 bilingli 3.5 saat 148,08 12487.5 0,013+
kullanma 6-8 saat 156,04
8 saatten fazla 174,09
bilgiyi dogru medya 3 saatten az 132,42

kaynaklarinda arama 35 saal 140,56 13209.5 0,022%*
6-8 saat 156,08
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8 saatten fazla 164,66
3 saatten az 137,94
kendi j
cndi mesajimt 3-5 saat 148,24 151135 0.001*
olusturabilme 6-8 saat 154,24
8 saatten fazla 167,49

*0.05 i¢in anlamli farklilik
Internette gegirilen siire gruplar agisindan; mesajlar1 anlama, analiz etme ve degerlendirme
medyay1 bilingli kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi mesajini
olusturabilme boyutlart i¢in anlamli farklilik belirlenmistir (p<0.05). 8 saatten fazla internet
kullanan 6grenciler, diger gruplara gére dort alt boyut icin anlamli sekilde ytiksek skor degerine
sahiptir.

Tablo 7: Sosyal Medya Okuryazarligi Egitimi Alma Agisindan Mann-Whitney U Sinamasi

Sonuglari
Boyut Grup Ortalama Sira Mann-\[}Vhitney P
Mesajlar1 anlama, Egitim alan 138,90
analiz etm.e ve Egitim almayan 12295 0,009*
degerlendirme ’ 82445
medyay1 bilingli Egitim alan 161,97
kullanma Egitim almayan 117,56 9026,0 0,000*
bilgiyi dogru medya Egitim alan 166,96
kaynaklarinda Egitim almayan 130.04 0,004*
arama ’ 11370,5
kendi mesajimi Egitim alan 173,87
olusturabilme Egitim almayan 161,62 95415 0,001*

*0.05 i¢in anlamli farklilik

Sosyal medya okuryazarligi egitimi alma agisindan; mesajlar1 anlama, analiz etme ve
degerlendirme medyay1 bilingli kullanma, bilgiyi dogru medya kaynaklarinda arama ve kendi
mesajin1 olusturabilme boyutlar1 i¢in anlamli farklilik belirlenmistir (p<<0.05). Egitim alan
ogrenciler, diger gruplara gore dort alt boyut i¢cin anlamli sekilde yiiksek skor degerine sahiptir.

4. Sonug¢ ve Oneriler

Gilinlimiizde internetin ve diger kitle iletisim araglarinin giderek yayginlagsmasi ve teknolojinin
giderek ucuzlamasi bireylerin medya igerigine kolayca erigimini saglamaktadir. Dolayisiyla, bu
durum medyanin etkisinin toplumsal yasamin hemen her alanina hizli bir sekilde yayilmasina
neden olmaktadir. Medyanin sundugu secenekler icinden bireylerin bilingli ve akilli tercihler
yapmas1 i¢in de medya okuryazarlik becerilerine sahip olmasinin 6nemi giin gectikce
artmaktadir.

Ginliik hayatimizin 6nemli unsuru haline gelen medya araglari, cocuklart sosyal ve psikolojik
yonden etkisi altina almaktadir. gz ellikle karakter yapisinin sekillenmesinde ve ¢ocugun
toplumsallasmasinda medyanin olumlu ya da olumsuz etkileri olabilmektedir. Cocukluk
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donemi, ¢ocuklarin 6zdesim kurabilecekleri bir model arayist i¢inde olduklar1 bir donemdir.
Sosyal bilimciler tarafindan yapilan birgok arastirma, kitle iletisim araglarinin ve ozellikle
televizyonun 6rnek modeller sunma siirecinde son derece etkili oldugunu ortaya koymaktadir.
Kitle iletisim araglar1 sayesinde sunulan modeller olumlu 6zellikleri barindirarak, ¢ocuklarin
psiko-sosyal gelisimlerini destekleyebilecekleri gibi olumsuz modellerle siireci olumsuz
etkileyebilirler. Yapilan bircok arastirma, olumsuz modellerinde ¢ocuklar tarafindan 6zdesim
kurmak i¢in 6rnek alindigini gostermektedir.

Bu ¢alismanin amaci, Istanbul’da egitim alan 600 ortaokul 6grencilerine yonelik olarak medya
okuryazarlik diizeylerinin belirlenmesi ve demografik 6zelliklere gore istatistiksel farkliliklarin
ortaya konulmasidir. Analiz sonucunda, 34 maddelik sosyal medya okuryazarlik 6l¢egine gore;
ele alinan dort alt boyut i¢in okuryazarlik diizeyi “3.41-4.20” arasinda oldugu i¢in, arastirmaya
katilan 6grencilerin medya okuryazarlig seviyesi “iyi diizeyde” ¢ikmistir. Cinsiyet, sinif, okul
tirti, internet kullanimi ve medya okuryazarlik egitimi alma durumu gruplar1 agisindan;
mesajlart anlama, analiz etme ve degerlendirme medyayi bilingli kullanma, bilgiyi dogru medya
kaynaklarinda arama ve kendi mesajint olusturabilme boyutlart i¢in anlamli farklilik
belirlenmistir (p<0.05). Erkek 6grenciler, 8.ci sinif 6grencileri, 6zel okul dgrencileri, giinde 8
saatten fazla internette kalan 6grenciler ve medya okuryazarlik egitimi alan 6grenciler dort alt
boyut i¢in anlamli sekilde yiiksek skor degerine sahiptir.

Medya okuryazarligi dersi, yetkililerin sdylemlerinin sadece sdzde kalmamasi ve ciddiye
alindiginin ispatlanmasi i¢in okullarda medya okuryazarligi dersine uygun laboratuvarlarin
olusturulmasint gerektirir. ggr etmenlerin medya okuryazarligi dersini etkili bir sekilde
isleyebilmeleri i¢in uygun ortamlara ve teknolojik araclara ihtiyaglar1 vardir. Ancak iilkemizde
bu tiir igerigi uygulamaya elverisli derslerin verildigi ortamlarda ciddi sikintilar mevcuttur. Bu
soruna ¢Oziim olarak, 2006 yilinda ABD, Kanada ve Avusturya gibi {ilkelerin egitim
programlari incelenerek medya okuryazarlig1 dersine uygun ortamlarin tilkemizdeki okullarda
olusturulmas1 gerekmektedir. Bu tilkelerde K-12 egitim programlarinda medya okuryazarligi
dersi, Medya Egitimi Laboratuvarlarinda verilmektedir. Bu laboratuvarlar 6grencilerin medya
metinlerini okudugu, yazdigi, inceledigi ve medya iletileri olusturdugu sanal smiflardir. Bu
ortamlarda reklamlar, fotograflar, haritalar, SMS, filmler, video oyunlari, gazeteler, dergiler,
reklam afisleri gibi ¢esitli medya {iriinleri tizerinde ¢alismalar yapilir.

Medya okuryazarligi dersi igin Ogretmenlerin takip edebilece§i c¢ok sayida kaynak
bulunmaktadir. §te yandan 6grenciler agisindan bu sekilde bir kaynak bollugundan bahsetmek
ne yazik ki miimkiin olmamaktadir. Dolayisiyla bu eksikligin giderilmesi adina, medya
okuryazarlig1 dersinin daha etkili bir sekilde takip edilmesini saglayacak ve 6grencilerin medya
okuryazarligini bir ders olarak goérmeleri i¢in giincel konulari iceren, etkinlik yonii giiglii
ogrenci kaynak kitaplarinin hazirlanmast son derece 6nemlidir. §gr encilere medya diinyasini
anlamalar1 ve elestirel diisiinmeleri konusunda rehberlik edecek, onlar1 giincel medya
icerikleriyle bulusturacak kaynaklar saglanmalidir. Bu sayede 6grencilere saglanan medya
okuryazarlig1 egitimi daha verimli hale gelebilir.

Ayrica, tiim lilke genelinde 6grenci velilerinin medya okuma diizeylerini tespit etmeye yonelik
kapsamli ¢alismalar gerceklestirebilirler. Ulkemizde medya okuryazarligi dersi icin 6grenci,
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ogretmen ve velilere kaynak temin etme konusunda olusturulan internet sitelerinin (6rnegin
medyaokuryazarligi.org, TRT net.tr gibi) gelismis tilkelerdeki orneklerle kiyaslanmasi da
Onemli bir aragtirma alani olabilir. Genel olarak ¢aligma sonucunda gelistirilen 6neriler soyledir;

» Medya okuryazarligi egitimi i¢in derslerde farkli yaklasimlar ve yontemler
kullanilarak 6grencilerin medya ile ilgili farkindaliklarinin artirilmasi saglanabilir.

» Medyanin ticari kaygilar besledigi gergeginin Ogrencilere anlatilmasi sayesinde
ogrenciler kurgu ve gercek arasinda daha rahat bir ayrim yapabilirler. Bu sayede
medya manipiilasyonuna kars1 daha dayanikli bir hale gelirler.

> lzleyiciyi koruma c¢alismalartyla ilgili bilgilerin verilmesi, 6zellikle ¢ocuklar icin
internet giivenligi konusunda bilin¢ kazandirmak i¢in etkili olabilir.

» Derslerde medyadaki tinlii kisilere elestirel bir bakis agisi1 ile yaklasilmast ve olumlu
modellerin ~ 6ne ¢ikarilmasi, Ogrencilerin  medya igeriklerini daha iyi
degerlendirmelerine imkan verebilir.

» ggrencilerin medya araglarinda Kkarsilastigi reklamlara elestirel bir tutum
takinabilecegi aktiviteler yapilabilir.

» ggrencilere medyada karsilagabilecekleri psikolojik, duygusal vb. siddet tilirlerinden
nasil korunmalar1 gerektigi anlatilabilir.

» ggrencilerle birlikte medya araglarinda karsilasilan gesitli fotograflarin, videolarin,
haberlerin vb. mesajlarin incelemeleri gerceklestirilebilir.

» Medya okuryazarligi egitimi verilirken siirecin her agsamasinda aile ile igbirligi icinde
olunmas1 6nemlidir.

Son olarak, Ogrencilerin kitle iletisim araglariyla nasil etkilesime girdigini ve medya
okuryazarlig1 dersinin bu etkilesimde nasil bir rol oynadigi incelenebilir. Okulda medya
okuryazarlig1 dersini almis ogrencilerle almayan 6grencilerin medya igeriklerini yorumlama
konusundaki ne gibi farkliliklar gosterdigi tizerine arastirmalar gergeklestirilebilir.
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